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 ممخّص  

 
نظراً لبروز متغير التطورات التكنولوجية كمتغير جديد في العديد من الجوانب المعرفية ومنيا المحاسبة، يأتي 

ىذا البحث كمحاولة لدراسة العلاقة بين نوعية وأسموب عرض المعمومات المفصح عنيا الكترونياً في الشركات 
 .المساىمة المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية، والعوامل التي تؤثر في مستوى ىذا الإفصاح وأسموبو

ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى شبكة الإنترنت في الشركات تحسن أسموب عرض خمص البحث إلى 
فيما لا يتأثر أسموب عرض . كمما زادت الأرباح، وارتفعت المديونية، وحسب طبيعة تمك الشركاتالمساىمة المدروسة 

 .ونوعية المعمومات المفصح عنيا بحجم رأس المال، ولا بعمر الشركة
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  ABSTRACT    

 

Because of the emergence of variable technological developments as a new variable 

in many of the cognitive aspects such as accounting, this research comes as an attempt to 

examine the relationship between the quality and approach of information  presentation 

that disclosed electronically by shareholding companies listed in the Damascus Securities 

Exchange, and those factors that are likely to affect the level of this disclosure and 

approach. 

The research found that the improvement in the level of this disclosure on the 

Internet is getting more profits and increased indebtedness and depending on the nature of 

those companies. While this disclosure is not affected by capital size and the age of those 

companies. 
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 :مقدمة
استخدام شبكة الإنترنت لنشر التقارير والقوائم المالية ضرورة ممحة في الوقت الحاضر، وخاصة بالنسبة يمثل 

 نظراً لما تقدمو من تقميل لموقت والجيد وتوفير لممال، والتقميل من آثار لمشركات المدرجة في أسواق الأوراق المالية،
الحواجز الاجتماعية والجغرافية والزمنية، إضافة إلى تعزيز الكفاءة والفعالية في عممية اتخاذ القرارات من قبل 

. المستثمرين
ونظراً لتعدد استخدامات وسائل تقنيات المعمومات في مختمف المجالات، حيث أن استخداميا في عمل نظم 

المعمومات المحاسبية يتركز بدرجة كبيرة في تبادل البيانات والمعمومات، سواء داخل الوحدات الاقتصادية نفسيا أو مع 
بعضيا البعض، وبالتالي فإن ىناك حاجة كبيرة لاستخدام شبكة الإنترنت لأغراض نشر وتوزيع التقارير والقوائم المالية، 

. ساىم في نمو سوق التجارة الالكترونية عالمياً نمواً متسارعاً وتوصيميا إلى مختمف الجيات التي تحتاجيا، بما ي
ونتيجة لذلك صاحب التوسع في الإفصاح المحاسبي الإلكتروني تنوعاً في ممارسات الإفصاح بصورة مؤثرة 
عمى إمكانية المقارنة، ولقد ظير التنوع في كل من محتوى الموقع من حيث المعمومات المالية وغير المالية المفصح 

. عنيا، وكذلك أسموب عرض ىذه المعمومات في المواقع الالكترونية لمشركات
الذي يتناول مستوى الإفصاح المحاسبي - وربما الأول في ىذا المجال-ويعد ىذا البحث من الأبحاث القميمة 

. الالكتروني لمشركات المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية
: مشكمة البحث

نظراً لمتطور المتسارع لاستخدام تكنولوجيا المعمومات في بيئة الأعمال، وبروز متغير التطور كمتغير جديد في 
أصبح ىناك ضرورة لمتطرق إلى الموضوعات المتعمقة بمدى استخدام . العديد من الجوانب المعرفية ومنيا المحاسبة

علاوة عمى أن الشركات المساىمة المدرجة في سوق دمشق . الشركات ليذه التكنولوجيا في مجال الإفصاح المحاسبي
للأوراق المالية ىي أكثر حاجة من غيرىا من الشركات لمثل ىذا البحث، كونيا من الأسواق الجديدة الناشئة التي تسعى 

. لتحقيق التميز في مجال الإفصاح عن المعمومات المالية
وتتبمور مشكمة البحث في دراسة أثر العوامل المؤثرة في مستوى الإفصاح المحاسبي الالكتروني عن المعمومات 
المالية في التقارير المالية الصادرة عن الشركات محل البحث وتشمل حجم الشركة، وربحية الشركة، ومديونية الشركة، 

. وطبيعة نشاط الشركة، وعمر الشركة عمى مستوى الإفصاح عن المعمومات المالية عمى شبكة الإنترنت
: ويمكن صياغة المشكمة في أسئمة بحثية محددة، وذلك عمى النحو التالي

ما ىي العوامل المؤثرة في مستوى الإفصاح المحاسبي الالكتروني لمشركات المساىمة المدرجة : السؤال الرئيس
في سوق دمشق للأوراق المالية؟ 
: وعنو تتفرع الأسئمة التالية

أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت ىل يؤثر حجم الشركة إيجاباً عمى : السؤال الأول
؟ في الشركات المساىمة المدروسة

 ىل تؤثر ربحية الشركة سمباً عمى أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت :السؤال الثاني
؟ في الشركات المساىمة المدروسة

ىل تؤثر مديونية الشركة سمباً عمى أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى : السؤال الثالث
؟ الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
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عمى أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى إيجاباً ىل تؤثر طبيعة نشاط الشركة : السؤال الرابع
؟ الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

عمى أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى إيجاباً ىل يؤثر عمر الشركة : السؤال الخامس
؟ الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

 
: فواىدأأىمية البحث و

ترجع أىمية البحث إلى المساحة المعرفية للإفصاح الالكتروني باعتباره واحداً من مجالات التطوير في 
المحاسبة المالية، علاوة عمى تركيزه عمى مدى الاستفادة من التكنولوجيا الحديثة واستخداميا من قبل الشركات لنشر 
تقاريرىا وبياناتيا عمى الإنترنت، إذ أن التطور السريع في مجال الإنترنت والاعتماد عميو مصدراً لممعمومات يتيح 

وتتمثل أىمية البحث . لممستخدمين ليذه المعمومات والتقارير المالية التي يحتاجونيا في الوقت المناسب وبأقل التكاليف
في ظل قمة الأبحاث العممية والدراسات المتخصصة التي قامت بدراسة العلاقة بين العوامل المتعمقة بطبيعة الشركات 
المساىمة المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية والإفصاح المحاسبي الالكتروني في الكتابات المحاسبية العربية 

وتقديمو النفع والفائدة لمشركات محل البحث . عامة، والسورية خصوصاً أنو قد يمثل إضافة عممية لمدراسات المحاسبية
لموقوف عمى العوامل المؤثرة في مستوى الإفصاح المحاسبي الالكتروني، والجيات الرقابية والباحثين والمحممين الماليين 

والأشخاص ذوي العلاقة، والمستثمرين من خلال اتخاذ قراراتيم بكفاءة أكبر من حيث يعمل الإنترنت عمى توفير 
. المعمومات المالية وغير المالية في وقت أسرع ولشريحة أكبر من الذي تقدمو طرق الإفصاح التقميدية

من خلال التعرف عمى أىم العوامل إلى الإجابة عن التساؤلات المطروحة في مشكمة البحث، ييدف البحث 
حجم  )المؤثرة في مستوى الإفصاح المحاسبي الالكتروني عن المعمومات المالية واختبار العديد من الخصائص مثل 

، والتعرف عمى مدى استخدام الإنترنت في (الشركة، ربحيتيا، مديونيتيا،والقطاع الذي تنتمي إليو وعمر الشركة
. الإفصاح المحاسبي عن المعمومات المالية لمشركات المساىمة المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية

: فروض البحث
 توجد علاقة إيجابية بين حجم الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات :H0الفرض الصفري الأول 

 .المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
 توجد علاقة سمبية بين ربحية الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات :H0الفرض الصفري الثاني 

. المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
 توجد علاقة سمبية بين مديونية الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات :H0الفرض الصفري الثالث 

. المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
توجد علاقة إيجابية بين طبيعة نشاط الشركة وبين أسموب عرض ونوعية : H0الفرض الصفري الرابع 

. المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
 توجد علاقة إيجابية بين عمر الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات :H0الفرض الصفري الخامس 

. المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
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 : البحثيةمنيج
يعتمد الباحث في الجانب النظري عمى مسح نظري لأىم الكتابات التي تناولت العوامل المؤثرة في مستوى 

وترتكز الدراسة التطبيقية عمى مجتمع .الإفصاح المحاسبي الالكتروني عمى الإنترنت، بيدف بناء الإطار الفكري لمبحث
وسيستخدم الباحث المنيج التحميمي . البحث المكون من الشركات المساىمة المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية

بيدف تحميل المعمومات والحقائق المتاحة بالفعل عن المتغيرات،حيث تم استخدام أسموب تحميل المحتوى في الدراسة 
التطبيقية عمى ضوء نوعية وأسموب عرض المعمومات المفصح عنيا الكترونياً عمى الإنترنت واختبار أثر تمك المتغيرات 
عمى نموذج الإفصاح المقترح لعينة من الشركات المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية ومن ثم القيام بتحميل نتائج 

. الدراسة وتقديم التفسيرات العممية ليا ومقارنتيا مع الدراسات السابقة أسموب تحميل الانحدار الخطي المتعدد
: مجتمع البحث

يتمثل مجتمع البحث في  المصارف وشركات التأمين المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية التي تتداول 
أسيميا في السوق، بعد استبعاد الشركات التي لا تممك مواقع ليا عمى الانترنت، أو ما تزال تعمل عمى إنشاء ىذه 

. المواقع
: حدود البحث

تتمثل حدود البحث في اقتصاره عمى الشركات المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية في قطاع التأمين 
 ولغاية 1/1/2014وأنيا أجريت خلال الفترة بين . والمصارف، ولذلك لعدم توفر البيانات المطموبة في بقية الشركات

31/12/2014 
 

: الدراسات السابقة
، 1997 و1996وظيرت أولى الدراسات خلال عامي . بحثت دراسات عديدة تقارير الشركات عبر الإنترنت

ركّزت معظم الدراسات عمى وجود مواقع . وبعد سنة من بدء الاىتمام العالي لمشركات بالإنترنت كوسيط إعلاني
. الإنترنت لأعمى الشركات المدرجة في سوق المال، وفيما إن قامت ىذه الشركات بإرسال نوع من المعمومات المالية

 Gray) ودراسة  Louwers, Pasewark and)؛ (Petravick, 1996ومن بين ىذه الدراسات ىناك دراسة 
&Debreceny,1997) . وجاء بعد ذلك عدد من الدراسات الثانوية لتطور البحوث الاستكشافية المبكرة، سواء بمعاينة

النطاقات الجغرافية الأخرى أو بتوسيع مجال الصفات التي تمت معاينتيا لتطوير النقاط الأساسية التي تم تأسيسيا 
. (Ettredgeet al.,2001) و (Gowthorpe ,1999)ومنيا دراستي. بالدراسات الأولى

تابعت الدراسات الحديثة التي قامت بيا الييئات المتخصصة، مثل لجنة المعايير المحاسبية الدولية 
International Accounting Standards Committee (IASC, 1999) ومجمس معايير المحاسبة المالية ،

Financial Accounting Standards Board (FASB, 2000) ىذا الاتجاه الذي يغطي المظاىر الأخرى مثل ،
. الصيغ المستخدمة لإعداد التقارير السنوية عبر الإنترنت، وتوافر أسعار الأسيم في الزمن المناسب والبيانات الصحفية
وأصبح التركيز مؤخراً عمى السمات المحددة لتقارير الشركات المنشورة عبر الإنترنت، ونماذجيا، وتأثيرىا عمى 

وذلك بيدف المساىمة في . والعوامل المؤثرة في مستوى الإفصاح المحاسبي الإلكتروني. وحدات التقرير والمستخدمين
دراسة أثر العوامل المتعمقة بطبيعة الشركات محل الدراسة مثل حجم وربحية ومديونية وطبيعة نشاط وممكية وعمر 
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، (2005العتيبي، )دراسة ، و((Marston and Polei, 2004دراسة و ، (Debrecenc yet al., 2002)الشركة
 (.Aly et al,2010)، ودراسة ,Talal Al-Hayale)2010 )دراسة و، ( (Erlane et al .2009ودراسة

. الإطار النظري للإفصاح المحاسبي الإلكتروني: المبحث الأول
والقوائم المالية أحد أساليب الإفصاح المحاسبي الذي يعتمد عمى تقارير للالإفصاح المحاسبي الإلكتروني يمثل 

إمكانية الاستفادة من وسائل تقنيات الاتصالات الحديثة في توصيل نتائج الأعمال التي قامت بيا الوحدة الاقتصادية 
ة ىو العممية التي يتم من خلاليا تقديم الوسائط المطبوع: الإفصاح المحاسبي الإلكترونيو. إلى الجيات ذات العلاقة

  Compacted ىذه الصيغة تتميز بأنيا صيغة مضغوطة،بصيغة يمكن استقباليا وقراءتيا عبر شبكة الإنترنت
التي تربط القارئ بمعمومات فرعية أو   Hyperlinksومدعومة بوسائط وأدوات كالأصوات والرسوم ونقاط التوصيل

نشر المعمومات التقميدية الورقية بواسطة تقنيات جديدة تستخدم الحواسيب : ، كذلك يقصد بوبمواقع عمى شبكة الإنترنت
 .وبرامج النشر الإلكتروني في طباعة المعمومات وتوزيعيا ونشرىا

من خلال مجموعة من الأساليب أىميا لقوائم المالية عمى شبكة الإنترنت والتقارير عن اي سباحيتم الإفصاح الم
العرض عن طريق ، Program Power Point الحركي برنامج العرض، Excelاستخدام الجداول الإلكترونية 

 لكي Video Clipsفي الآونة الأخيرة بإضافة بعض مقاطع الفيديو الاقتصادية اتوحدتقوم بعض الحيث الفيديو، 
ترى أن ىذا العرض عمى مواقعيا عمى شبكة فيي توضح بعض إنجازاتيا ونجاحاتيا في نشاطيا الاقتصادي والمالي ، 
تحقيق مزيد من ثقة ، وىو ما قد يساىم في المعمومات يوضح لممستخدم الإنجازات التي تحققت وبصورة مرئية

ويتمثل الحد الأدنى من المعمومات التي يجب نشرىا من خلال (. 2005إبراىيم،  )وحدة الاقتصادية المستخدمين في ال
:  ( Fitzsimons & Shoaf , 2000 ) المواقع عمى الإنترنت في

بيانات ومعمومات مالية، مثل التقارير المالية السنوية والربع سنوية، والنسب المالية، ووضع المخزون،  .1
. ق الحسابات، وبيانات مقارنة مع المنافسينقدموتقرير 

بيانات ومعمومات وصفية وغير مالية، مثل وصف المنتجات والخدمات التي تقدميا المنشأة وعدد العاممين  .2
 .تصال بيالابيا وتشكيل مجمس الإدارة ووسائل ا

لممستخدم إجراء عمميات معينة مع الوحدة الاقتصادية صاحبة الموقع كخدمات تتيح أدوات عمى الموقع  .3
 .التجارة الإلكترونية

وشيدت السنوات الأخيرة نمواً متسارعاً في استخدام شبكة الإنترنت وقامت الكثير من المنشآت والشركات بإنشاء 
مواقع خاصة بيا، واستخدمت ىذه المواقع لنشر المعمومات المالية، يعد ىذا النوع من الإفصاح اختيارياً وغير منظم 

 ,Martson)وفي معظم الحالات فإن المعمومات المفصح عنيا الكترونياً ىي معمومات يتم نشرىا بالفعل بشكل مطبوع 
وقد أصبحت شبكة الإنترنت واحدة من أكثر مصادر المعمومات استخداماً، والعديد من الشركات تفصح الآن . (2003

. (Hindi and Rich, 2010)عن كامل معموماتيا المالية أو جزء منيا عمى مواقعيا الخاصة بيا 
:  مراحل تطور الإفصاح المحاسبي الإلكتروني إلى ثلاث مراحل(IASC)قسمت لجنة معايير المحاسبة الدولية 

بدأت بإنشاء مواقع الكترونية لمشركات وتم استخدام تكنولوجيا الإنترنت كأحد الوسائل : المرحمة الأولى
. المستخدمة لنشر التقارير المالية ومن أبرز ملامح ىذه المرحمة قمة عدد الشركات وعدم انتظام عممية النشر

اتسمت بتزايد عدد الشركات التي تممك مواقع الكترونية خاصة بيا، وتم استخدام ىذه التقنية : المرحة الثانية
. بشكل واسع في نشر التقارير المالية المشابية إلى حد كبير لمتقارير المالية المطبوعة
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ازدادت كمية المعمومات المالية وغير المالية المنشورة الكترونياً بصورة أكبر من التقارير المالية : المرحمة الثالثة
. المطبوعة بالإضافة إلى استخدام طرق متطورة في عرض ىذه المعمومات

 إلى (FASB)وصُنِفت التقارير المالية المنشورة عمى الإنترنت من وجية نظر مجمس معايير المحاسبة المالية 
: قسمين

المحتوى المعموماتي المنشور في موقع الشركة، ويقصد بو نوعية المعمومات المالية وغير المالية المنشورة،  -1
 .وتشمل عمى سبيل المثال نشر التقارير المالية السنوية كاممة أو أجزاء منيا ونشر التقارير المالية الفترية أو أجزاء منيا

طريقة عرض المعمومات، ويقصد بيا الوسائل المستخدمة في نشر المعمومات المالية وغير المالية وتتراوح  -2
 ADOBE)أو  ((HTMLمن عرض نفس المعمومات المطبوعة وبدون أي إضافة أو تغيير وذلك باستخدام تكنولوجيا 

ACROBAT) إلى استخدام تكنولوجيا متقدمة في عرض المعمومات تشمل عمى سبيل المثال إمكانية تحميل ىذه 
 .المعمومات واستخدام تقنية الصوت

لقد تغيرت تقارير الشركات في السنوات الخمسين الماضية وكممارسة جديدة لعرض التقارير، أصبحت تقارير 
الشركات عمى الإنترنت الوسيمة الرئيسية للإفصاح عن المعمومات المالية والتجارية ليذه الشركات، وبالرغم من ذلك فإن 

 ولقد ( Jeffery, 2008)معظم الشركات لا تبذل جيداً كبيراً لتقديم ىذه المعمومات عمى مواقعيا عمى شبكة الإنترنت
. كان الانتقال إلى الإفصاح  الالكتروني أمراً لا مفر منو وذلك بالنظر إلى الاستخدام المتزايد لمحاسوب في العالم أجمع
إذ أنو يقدم لممستثمرين والمحممين والمنظمين وغيرىم الوصول الفوري إلى بيانات الشركات الميتمين بدراستيا، ويمكن 
لجميور أوسع بكثير الوصول إلى تمك المعمومات عندما يرغبون بذلك، علاوة عمى إمكانية حصوليم عمى حجم أكبر 
. بكثير من البيانات من أي وقت مضى، وىو يسمح لممستخدمين بتحميل المعمومات ومعالجتيا لتتناسب مع اختياراتيم
وتؤكد الدراسات المختمفة بأن معظم الشركات المدرجة في الأسواق العالمية تفصح عن معموماتيا عمى مواقع عمى 

وىناك احتمال بأن الإنترنت قد أصبح . الإنترنت وأن مستوى الإفصاح عمى ىذه المواقع قد ازدادت في السنوات الأخيرة
ن الشركات تستثمر موارد كبيرة في تطوير  المصدر الرئيس لممستخدمين والباحثين عن التقارير المالية لمشركات، وا 

. ( Wagenhofer,2003 )مواقعيا عمى شبكة الإنترنت ولمتوصل إلى طرق مبتكرة لتقديم المعمومات المالية 
 الرائدة في توفير التوجيو لجعل الإفصاح واضحاً وبارزاً، إذ ( FTC )وتعد لجنة التجارة الاتحادية الأمريكية 

، ومن (( Hoy and Lwin, 2008قامت المجنة بوضع معايير وتعميمات خاصة بخصوص الإفصاح عمى الإنترنت 
الجدير ذكره أن الإفصاح المحاسبي الإلكتروني ىو عممية اختيارية، ويعتقد الباحث أنو سيصبح إلزامياً في المستقبل، إذ 

أن أسواق المال تمزم الشركات بتزويدىا بتقاريرىا خلال شير من صدور ىذه التقارير، وبالتالي فإن مسألة إلزام 
.  الشركات بنشر ىذه التقارير عمى مواقعيا الإلكترونية ىي مسألة وقت فقط

التي استعرض الباحث - لا يزال الإفصاح المحاسبي الإلكتروني مدار بحث في كثير من الدراسات السابقة
تعد معظم التقارير المالية المنشورة عمى الإنترنت اختيارية، وأنيا في جزء كبير حيث . حتى الوقت الراىن– بعضيا 

ونظراً لأنيا كالعديد من الشركات المدرجة في سوق دمشق للأوراق . (Kelton & Yang, 2008)منيا غير منظمة 
المالية التي تقرر نشر المعمومات اختيارياً عمى مواقعيا عمى الإنترنت، فإن مدى الإفصاح المحاسبي الإلكتروني قد 

فاليوم لا ىوية أو جنسية للاستثمار في الأوراق المالية، ىذا الشعار الذي . يختمف بشكل جوىري بين تمك الشركات
أصبح ىدفاً لجميع الأسواق العالمية فيستطيع المستثمر في أصغر قرية في آسيا أو إفريقيا أو أوربا الشراء والبيع 

. بواسطة الإنترنت وبسرعة فائقة في معظم الأسواق العالمية
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. تقييم الإفصاح المحاسبي الإلكتروني: المبحث الثاني 
. مزايا الإفصاح المحاسبي الالكتروني: أولاً 

يحقق نشر وتوزيع الشركات لمعموماتيا المالية وغير المالية عبر الإنترنت العديد من الفوائد، لكل من الشركات 
والمستثمرين والمراجعين الخارجيين، وكذلك المنظمات والييئات المالية الميتمة بمينتي المحاسبة والمراجعة، تتمثل في 

 (:www.lasb.org,2011)المزايا الآتية
خفض التكاليف والزمن اللازمين لتوزيع المعمومات المحاسبية عن طريق تمكين مستخدمي التقارير المالية  -1

رسال التقارير  المعروفين وغير المعروفين من الاطلاع عمى التقرير المالي الإلكتروني، وبالتالي تفادي تكاليف طباعة وا 
إضافة إلى القدرة عمى . المالية التقميدية السنوية والفترية إلى مستخدمييا المعروفين الذين يجب أن  تصميم ىذه التقارير

 .التعامل مع قطاع واسع من المستخدمين لم يسبق لممنشاة التعرف عمييم
زيادة حجم ونوعية وسرعة المعمومات المعروضة إلكترونياً، حيث يوفر التقرير المالي الالكتروني وسيمة نشر  -2

وتقرير فورية بين الوحدة المحاسبية كمنتج لممعمومات المحاسبية وبين قطاعات عديدة من المستثمرين والمقرضين 
 .وغيرىم، بما يساىم في تحسين القدرة عمى الوصول لممستثمرين المرتقبين لممنشآت الصغيرة

الانتقال إلى نظام التقارير المالية الفورية في إعداد القوائم المالية لممنشأة بدلًا من القوائم الشيرية أو الربع  -3
 .سنوية أو السنوية باستخدام الشبكة الدولية لممعمومات

السماح باستخدام أدوات التحميل لممعمومات المالية لممستخدمين، حيث يساعد التقرير المالي الالكتروني  -4
 .مستخدميو في تحميل البيانات باستمرار نظراً لتوافره وتحديثو طوال الوقت

إمكانية التحديث السريع لمعرض والإفصاح عمى الشبكة، ووصولو إلى المستخدمين بسرعة، وتمقييم لو في  -5
بحيث تصبح المعمومات المحاسبية . (الإنترنت )أي وقت من أي مكان، يمكن الاتصال منو بشبكة المعمومات الدولية 

سمعة عامة يمكن الحصول عمييا واسترجاعيا طوال الوقت وفي أي مكان، بواسطة قطاعات غير متجانسة من 
 .المستخدمين
يضاحاتو المتممة وتقرير مدقق الحسابات مباشرة عمى صفحات الويب مع إمكان  -6 عرض التقرير المالي وا 

مما يمكن مستخدمي التقارير المالية من استخدام روابط . PDFحصول المستخدمين عمى تمك التقارير بشكل ممفات 
مواقع الإنترنت في دمج أقسام متعددة من التقارير المالية المنشورة عمى الشبكة مع العديد من المعمومات الأخرى 

 .المتعمقة بيا في مواقع أخرى، وبالتالي إمكانية إجراء المقارنات ودعم اتخاذ القرارات
 .صعوبات ومخاطر الإفصاح المحاسبي الالكتروني: ثانياً 

تطرح مزايا نشر التقرير المالي عمى الإنترنت العديد من القضايا، والتي تتضمن ضبابية الخط الفاصل بين 
المعمومات التي تم مراجعتيا وتمك التي لم يتم مراجعتيا،حقوق وكفاءة الوصول لممعمومات، الأمن وتكامل المعمومات، 

 Generally Accepted) بالإضافة إلى ذلك، فإن الممارسات المحاسبية المتعارف عمييا. وقضايا مينية أخرى
Accounting Practices “GAAP”) )  طُوِّرت في بيئة تقميدية لإعداد التقارير وربما لا تكون ملائمة لبيئة

المعمومات المالية الإلكترونية، وربما لا يرى المستخدمون التقرير عمى شبكة الإنترنت كبديل مقبول لمتقارير السنوية 
  (.Oyelere, P ., Laswad, F .and Fisher, R .,2003)المطبوعة 

، فإن ىناك (IFR) وفي حين أن بعض الشركات لدييا الدوافع لممشاركة في نشر التقارير المالية عمى الإنترنت 
وربما لا تقوم الشركات بالإفصاح عن المعمومات المالية عن طريق الإنترنت لأن تكاليف . شركات أخرى لا تقوم بذلك
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وتتضمن التكاليف الصريحة لنشر التقارير المالية عمى . نشر التقارير المالية عمى الإنترنت تتجاوز المنافع المحققة
عداد وصيانة الموقع وصفحات الإنترنت التي تحتوي المعمومات المالية وتتحمل الشركة . الإنترنت تكاليف إنشاء وا 

، مما يزيد في احتمال مخاطر مقاضاة الشركة (IFR)تكاليف ضمنية عندما تقوم بنشر التقارير المالية عمى الإنترنت 
ونتيجة لخصائص عمل الشركة، المنافسة السوقية، أو الاعتماد عمى حممة الأسيم، . أو مخاطر فقد ميزتيا التنافسية
قد يكون أفضل في تحقيق أىداف تقارير  (التقارير المالية المطبوعة  )فإن الإفصاح المالي التقميدي 

وعمى الرغم من تزايد استخدام . ((Ashbaugh, J. Johnstone, K.M. and Warfield, T.D,1999الشركة
الإنترنت في نشر التقارير المالية، إلا أن البعض يرى أن ىناك بعض الصعوبات والمخاطر بالمقارنة بالتقارير المالية 

: ، وىي(الورقية  )التقميدية 
 ,Ashbaugh, J. Johnstone, K.M. and Warfield). الأثر المحتمل لزيادة العبئ المعموماتي -1

T.D,1999). 
 Debreceny, R., Gray, G. L. and)صعوبة الوصول إلى مواقع وبنود ومعمومات محددة  -2

Rahman, A,2002). 
 ,Ettredge, M., Richardson ) الحذف والإىمال الممكن لمعمومات ىامة في التقرير السنوي التقميدي -3

V J. and Scholz, S., 2002 ).. 
 .( Bury, L. ,1999)الصعوبة في التفرقة بين المعمومات التي تم مراجعتيا وتمك التي لم يتم مراجعتيا -4
الطبيعة غير المنتظمة للإنترنت يمكن أن تجعل من الصعوبة توفير رقابة المجال الذي تستخدم فيو  -5

وفي المقابل يمكن أن . المعمومات، ولممستخدمين لتمييز جودة المعمومات التي يتم الحصول عمييا من مصادر مختمفة
 (.Xiao, J.Z , Yang, H. and Chow, C.W,2004  )يزيد من قضايا الأمن والثقة 

 Ashbaugh, J. Johnstone, K.M. and) فقد وجد. ارتفاع تكاليف إنشاء وصيانة المواقع عمى الويب -6
Warfield, T.D. ,1999  ) 3.8 أن متوسط تكمفة إعداد الموقع عمى الإنترنت بواسطة الشركات الأمريكية يمثل %
 .وحتى عندما ينشئ الموقع فإن الخبرة والموارد لا تزال مطموبة لمتحديث والصيانة. من إجمالي أصول الشركات

قد يرجع السبب في عدم تفعيل الإفصاح المحاسبي الالكتروني إلى مجموعة المخاطر المرتبطة بتكنولوجيا  -7
المعمومات المعقدة ونظم المعمومات المحاسبية الفورية عالية التداخل، وقد يرجع إلى غياب المعيار الخاص بتنظيم 

المخاطر والتيديدات المرتبطة بطبيعة الإفصاح المحاسبي ، ومنيا ( 2006، محمد عامر )وقوننة الممارسة العممية 
 :من بينيا. الإلكتروني وطبيعة أدواتو ووسائمو

  :بالنسبة لمشركات - أ
  مخاطر أمن المعمومات المرتبطة بالنظم الداخمية لمشركة، ودخول أشخاص غير مصرح ليم إلى ىذه النظم

  .وسرقة بيانات أو تغيير محتواىا، كتغيير أرصدة عملاء
 مخاطر تغيير محتوى البيانات المعروضة عمى موقع الشركة الإلكتروني.  
  :وبالنسبة لممستخدمين - ب
  عدم التحقق من ىوية الشركة، إذا لم تكن معروفة مسبقا، فقد تكون البيانات التي يفصح عنيا عمى موقع

  .الشركة تعود لشركة وىمية لا وجود ليا
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  ،مخاطر متعمقة بخصوصية وأمن البيانات، مثل أرقام بطاقات الائتمان وغيرىا من المعمومات الشخصية
 .التي يتم تبادليا الكترونياً .الآراء والاتجاىات السياسية والدينية 

ويرى الباحث أن وجود كل من المزايا والصعوبات لا يعني أن كل الشركات سوف تنتفع من الإفصاح عمى 
الإنترنت، وعمى الرغم من تسارع استخدام الإنترنت كأداة لنشر التقارير المالية، إلا أنيا سوف تحتاج إلى فترة زمنية 

وتكمن أىمية الإفصاح المحاسبي الإلكتروني في خدمة أىداف المحاسبة وخصوصاً في إيصال . لتنظيم ىذه التكنولوجيا
المعمومات المالية لممستخدمين، في ظل العولمة والتطور المذىل في نظم الاتصالات، بعد التغمب عمى مجموعة 

وضرورة شمول التقرير المالي . المخاطر المرتبطة بتكنولوجيا المعمومات المعقدة ونظم المعمومات الفورية عالية التداخل
عمى شبكة الإنترنت جميع المعمومات اللازمة لإعطاء مستخدمي ىذا التقرير صورة واضحة وصحيحة عن الشركة، وأن 

مكانية المقارنة . يتم إعدادىا وفقاً لممعايير الدولية لإعداد التقارير المالية بيدف تجانس المعمومات وا 
: العوامل المرتبطة بخصائص الشركات وأثرىا عمى الإفصاح المحاسبي الإلكتروني: المبحث الثالث

استعرضت بعض الدراسات السابقة العوامل المؤثرة في الإفصاح المحاسبي الإلكتروني، وتشمل العوامل 
المرتبطة بالظروف الاقتصادية والاجتماعية والثقافية في المجتمع وىي حجم الشركة، ربحية الشركة، المديونية، طبيعة 

: النشاط،عمر الشركة سنناقشيا عمى النحو الآتي
 (Craven andMarston, 1999)(al.Xiao et,1996)وجدت الدراسات السابقة : حجم الشركة -1

,(Ettredge et al.,2002),(Matherly and Burton,2005),(Bonson and Escobar,2006),(Lopes 
and Rodrigues,2007) علاقة إيجابية بين حجم الشركة ودرجة إفصاحيا الالكتروني عمى شبكة الإنترنت إذ أن 

الشركات كبيرة الحجم تستخدم التكنولوجيا بشكل أكبر من الشركات صغيرة الحجم لإشباع الطمب المتزايد عمى 
دارية تساعد عمى استيعاب  المعمومات، ويمكن أن يعزى ىذا الأمر إلى أن الشركات الأكبر حجماً تممك قدرات مالية وا 
تكاليف إقامة المواقع وصيانتيا من جية، وتكاليف إنتاج المعمومات المالية وتحديثيا من جية أخرى، علاوة عمى ذلك 

فإنو كمما كبر حجم الشركة تعقدت وتشعبت أعماليا وازدادت الضغوط السياسية والاجتماعية لجعل إجراء بعض 
التحويلات لثروة ىذه الشركات في شكل إسيامات اجتماعية وبيئية تعود عمى المجتمع ككل لاتخاذ قرارات اقتصادية 

 .ملائمة
 وأشار عدد من الدراسات السابقة المذكورة آنفاً إلى أن حجم الشركة لو دور بارز وفعال كمتغير يفسر 

وقد أظيرت . الاختلاف في نوعية وأسموب عرض المعمومات المالية وغير المالية في المواقع الالكترونية لمشركات
الدراسات السابقة أن حجم الشركة يمكن أن يقاس بعدة معايير مثل عدد الموظفين، القيمة السوقية لمشركة، نسبة دوران 

 Ashbaugh et al,Aly et) كما يمكن أن يقاس بمجموع الموجودات (Al.Arussi et al,2009)المبيعات، 
al.1999)وقد استخدمت ىذه الدراسة إجمالي الأصول لقياس حجم الشركة . 
إلى أن الشركات الرابحة لدييا الحافز  ( Signaling Theory )تبين نظرية الإشارة: ربحية الشركة -2

للإفصاح عن المزيد من المعمومات لإظيار ربحية الشركة لممستثمرين، بما يعود بالفائدة عمى الإدارة بالحفاظ عمى 
 (Marston and Polei, 2004) ويرى (Oyeler et al, 2003 )مواقعيم ومناصبيم الإدارية وزيادة حوافزىم المالية 

أن الشركات التي تحقق أرباحاً أكثر من الشركات المنافسة يكون لدييا الحافز في التوسع في الإفصاح وتقديم معمومات 
إضافية لإبراز تميزىا عن الشركات الأخرى ىذا من جية إضافة إلى الرغبة في زيادة الاستثمارات فييا بأقل تكمفة 

أن الشركات التي تحقق خسائر تكون في العادة غير (Lev and Polei,2004 )ممكنة من جية أخرى ويعتقد كل من 
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إلى أن  (2006الجبر، )راغبة في تقديم إفصاح أكثر مما تطمبو المعايير والقوانين والييئات المحاسبية، ويشير 
الشركات الخاسرة لدييا الرغبة في تأخير الإعلان عن الأنباء السيئة لمتخفيف من تبعات وآثار ىذه الأنباء عمى 

المستثمرين، وكذلك الحاجة إلى مزيد من الوقت لإجراء المفاوضات مع الدائنين لمخروج بأفضل الصيغ الملائمة لوضع 
ويرى الباحث أن تقنية الإنترنت خدمة متميزة لمشركات الرابحة بيدف تحقيق المزيد من الإفصاح من حيث . الشركة

 .النوعية وأسموب العرض وذلك من خلال الإفصاح المحاسبي الإلكتروني
 (ROS) والعائد عمى صافي المبيعات (ROA)ويمكن أن تقاس الربحية بعدة طرق منيا العائد عمى الأصول 

 . كدلالة عمى الربحية في ىذه الدراسة(ROE) وتم أخذ العائد عمى حقوق الممكية (ROE)والعائد عمى حقوق الممكية 
وفقاً لنظرية الإشارة فإن الشركات ذات السيولة المرتفعة تميل للإفصاح عن المزيد من : مديونية الشركة -3

، ويرى بعض (Abdelsalam.OH,1999)المعمومات وذلك لتميز نفسيا عن الشركات ذات السيولة المنخفضة 
 أن زيادة المديونية (Lopes. and Rodrigues, 2007)، (Abd-Elsalam,. and Weetman, 2003 )الباحثين

في الشركات المساىمة قد تكون عائقاً أمام التوسع في الإفصاح عن المعمومات المالية وغير المالية والاكتفاء بالإفصاح 
الإلزامي، ويرجع السبب في ذلك إلى أن تمويل الشركة يكون مصدره الأساسي من الدائنين، وبالتالي لا توجد حاجة 

ممحة لمتوسع في الإفصاح حيث سيتم التركيز في تقديم المعمومات إلى طرف واحد وىو البنوك المقرضة، ىذا من جية  
ومن جية أخرى قد يؤدي الخوف من الفشل أو التعثر المالي نتيجة لزيادة المديونية إلى عدم وجود الحافز لمتوسع في 

 .الإفصاح الاختياري والذي يعد الإفصاح المحاسبي الإلكتروني أحد صوره
 في مقابل ذلك أن التوسع في الإفصاح الاختياري يساعد عمى (Bollen,et al. 2006)ويرى بعض الباحثين 

تخفيض تكمفة الديون عند طمب الاقتراض، كما يساىم في طمأنة الدائنين الحاليين ويمكنيم من تقويم أداء الشركة 
 في النتائج التي توصل إلييا في دراستو أن التوسع في (Sengupta, 1998)ويؤكد سنجبتا . ومعرفة موقفيا المالي

 .Richardson)الإفصاح يؤدي إلى انخفاض في تكمفة الحصول عمى الديون، وىذا ما أكدتو دراسة ريتشارد و ولكر 
and Welker,. 2001)أي انو .  التي توصمت إلى وجود علاقة إيجابية بين مديونية الشركة والتوسع في الإفصاح

كمما زادت مديونية الشركة كمما تحسنت نوعية وأسموب عرض المعمومات المالية في المواقع الإلكترونية لمشركات، 
. وسيتم اختبار اتجاه ىذه العلاقة عن طريق قياس المديونية عمى أساس نسبة إجمالي المطاليب إلى إجمالي الأصول

، (Oyeler et al,2003) استخدمت في العديد من الدراسات السابقة مثل دراسة : طبيعة النشاط -4
(Debreceny et al,2003) ،وىو القطاع الذي تنتمي إليو الشركة وقسم إلى أربعة قطاعات رئيسة المصارف 

حيث تختمف الشركات حسب طبيعة النشاط الذي تمارسو ويؤدي ذلك إلى . وشركات التأمين ، الخدمات، والصناعة
اختلاف في درجة المخاطرة وتعقد عمميات التشغيل ودرجة الطمب عمى المنتجات والمشاكل الفنية والمالية والتسويقية 
والممارسات المحاسبية التي يتميز بيا كل قطاع عن الآخر، وتسمح مفاىيم القياس والتحقق المحاسبية بالخروج عن 
المبادئ المحاسبية المقبولة عموماً نتيجة لمخصائص الذاتية لبعض الأنشطة وتعتبره قيداً عمى الممارسة المحاسبية 

 .المتبعة
وتختمف الآراء في الأدبيات المحاسبية حول تأثير نوع الصناعة عمى الإفصاح المحاسبي الإلكتروني عبر 

عمى وجود علاقة (Ferguson,et al, 2002), (Inchausti, B. 1997 ) الإنترنت حيث أشارت دراسات كل من 
 Craven,. and)بين نوع الصناعة والإفصاح المحاسبي الإلكتروني، في حين لم تثبت ىذه العلاقة، دراسة 

Marston,. 1999) في حين توصمت دراسة (Xiao et.al. 2004) إلى وجود علاقة بين نوع الصناعة والإفصاح 
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المحاسبي الإلكتروني وخاصةً في الشركات المتخصصة في مجال التقنية، وعزى الباحثين ىذه النتيجة إلى الخبرات 
. الفنية والتقنية المتراكمة، ولوجود الحافز لدييا ليذا النوع من الإفصاح وطريقة عرضو لإثبات تميزىا في ىذا المجال

تمعب الخبرة وفقاً لنظرية منحنى التعمم دوراً كبيراً في تطوير القدرات والميارات التي يكتسبيا : عمر الشركة -5
العاممون من خلال العمل المتواصل لفترات طويمة، وبالتالي تنعكس ىذه الخبرات المتراكمة عمى الشركة ككل من حيث 

وقد تم استخدامو في العديد من الدراسات السابقة مثل دراسة . الأىداف والاستراتيجيات والعمميات وكافة أنشطة الشركة
(Owusu-Ansah,1998)ويرى .  ويقصد بو الفترة الزمنية من تاريخ إدراج الشركة في السوق المالي إلى تاريخو

الباحث أن إعداد التقارير المالية والممارسات المحاسبية المرتبطة بيا تتأثر بالخبرات والتجارب التي تمتمكيا الشركات 
والتي استمدت من المعالجات المحاسبية لعمميات مختمفة عمى مدى فترة من الزمن، أو من خلال المشاكل التي تم 
يجاد الحمول المحاسبية المناسبة ليا، وبالتالي يكون ليا الثقة لتقديم المزيد من الإفصاح عما ىو مطموب . مواجيتيا وا 
وسيتم قياس عمر الشركة بتقسيم العينة إلى قسمين القسم الأول لمشركات التي مضى عمى تأسيسيا أكثر من خمس 

. سنوات، والقسم الثاني لمشركات التي مضى عمى تأسيسيا أقل من خمس سنوات
. الدراسة التطبيقية: لمبحث الثالثا

 حجم الشركة، وربحية الشركة، ومديونية الشركة، وطبيعة نشاط :تتمثل متغيرات البحث المستقمة الملائمة في
وترتكز الدراسة التطبيقية عمى مجتمع البحث المكون من المصارف وشركات التأمين المدرجة . الشركة، وعمر الشركة

. في سوق دمشق للأوراق المالية
ويتضمن مجتمع البحث الشركات التي ليا مواقع عمى الإنترنت بعد استبعاد الشركات التي لا تممك مواقع ليا 
عمى الإنترنت أو مازالت تعمل عمى إنشاء ىذه المواقع، في الوقت الذي سيتم فيو استخدام المنيج التحميمي بيدف 
تحميل المعمومات والحقائق المتاحة بالفعل عن متغيرات الدراسة بيدف تقييميا، وذلك من خلال قياس الإفصاح 

نوعية وأسموب عرض المعمومات المحاسبي الإلكتروني لشركات العينة باستخدام أسموب تحميل المحتوى عمى ضوء 
اليامة المفصح عنيا عمى الإنترنت، واختبار أثر تمك المتغيرات عمى نموذج الإفصاح المطور من قبل مجموعة من 

 & Pirchegger), (Marston and Polei, 2004 ),الباحثين الميتمين بالإفصاح المحاسبي الإلكتروني
Wagenhofer,1999 )  يقيس :  عنصر مقسم لجزأين62والمقترح لمشركات المساىمة موضوع البحث، المكون من
عنصراً نوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت، ويقيس الجزء الثاني المؤلف من  (28)الجزء الأول المؤلف من 

عنصراً أسموب عرض المعمومات المفصح عنيا عمى الموقع الالكتروني لمشركات المساىمة موضوع البحث، وتم  (34)
تفريغ ما تتضمنو التقارير المالية لشركات مجتمع البحث من مواقعيا الالكترونية وذلك عمى أساس إذا وردت الإشارة 

ذا لم يرد أي ذكر عنو يوضع لو  (1)إلى ىذا العنصر في التقرير المالي يوضع لو درجة واحدة  ذا كان (صفر) وا  ، وا 
البند غير موجود أصلًا لأن الشركة لا تستخدمو ولا ينطبق عمييا ففي ىذه الحالة ولتحقيق العدالة تعامل الشركة كما لو 

قياس الإفصاح المحاسبي الإلكتروني لعينة  (1-0)ويمكن من خلال النظام الثنائي ، كان ىذا العنصر موجوداً عندىا
. الدراسة من جية، ويضمن الحياد عند التعامل مع الشركات المختارة في ىذا البحث من جية أخرى

: الإطار العممي لمبحث
: نتائج التحميل واختبار الفرضيات

تم تحميل البيانات استناداً إلى أىداف البحث وفرضياتو التي تم جمعيا باستخدام أسموب تحميل المحتوى 
 (المعياري)بما يجب أن يكون  (الفعمي)المعياري، أي مقارنة ما ىو كائن 
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:  ومن ثم استخدام الأساليب الإحصائية الآتية.
 .تحميل الارتباط باستخدام معامل سبيرمان لمعرفة مدى وجود علاقات ارتباط، وقياس معنوية ىذا الارتباط -1
نموذج الانحدار الخطي المتعدد الذي يستخدم لتقدير معاملات المتغيرات المستقمة مجتمعة معاً في المعادلة  -2

. الخطية بغرض تقدير المتغير التابع
 :كما سيتم قياس المتغيرات المستقمة عمى النحو الآتي

 .إجمالي القيمة السوقية لشركات العينة في نياية السنة المالية المدروسة: (b1)حجم الشركة -
 . باحتساب العائد عمى السيم في نياية السنة المالية المدروسة: (b2)ربحية الشركة -
 .نسبة إجمالي المطاليب إلى إجمالي الأصول في نياية السنة المالية المدروسة: (b3)مديونية الشركة -
 (.خدمي -زراعي- صناعي) سيقسم النشاط إلى ثلاثة قطاعات : ( b4)طبيعة النشاط -
/ 5/لمشركات التي مضى عمى تأسيسيا أكثر من / 1/بإعطاء المتغير المستقل رقم : ( b5)عمر الشركة -

 .سنوات/5/لمشركات التي مضى عمى تأسيسيا أقل من / 2/سنوات، ورقم 
: ليصبح النموذج المراد اختباره عمى عينة البحث عمى النحو الآتي

 a+  b1 + b2 + b3+  b4 +b5 = نوعية وأسموب عرض المعمومات المفصح عنيا بواسطة الإنترنت
 

: الإطار العممي لمبحث
 :نتائج تحميل الاستبيان واختبار الفرضيات

توجد علاقة إيجابي بين حجم الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا : الفرضية الأولى
. عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

 
Model Summary 

نموذج   الخطأ المعياري معامل التحديد معامل معامل الارتباط
1 .085

a
 .007 -.064- 9.35420 

a. Predictors: (Constant), حجم الشركة 
 

ANOVAa 
نموذج  احتمال  F متوسط المربعات درجات الحرية مجموع المربعات

 الدلالة

1 
Regression 8.923 1 8.923 .102 .754

b
 

Residual 1225.014 14 87.501   

Total 1233.938 15    

a. Dependent Variable: المؤشرات المفصح عنيا 
b. Predictors: (Constant), حجم الشركة  
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 وىو يدل عمى ارتباط ضعيف جدا بين المتغير التابع 0.085من الجدول الأول نجد أن معامل الارتباط بمغ 
 من تغيرات المتغير التابع تتبع لتغيرات %0.7 وىو يدل عمى أن 0.007وكذلك معامل التحديد بمغ ، والمتغير المستقل
أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى مما يعني أن ىناك تأثير لحجم الشركة عمى ، المتغير المستقل

أن قيمة  (تحميل التباين) بمقتضى تمك النسبة، ونلاحظ في الجدول الثاني الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
 0.05 أكبر من مستوى الدلالة Sig=0.754) )معامل الارتباط غير مقبولة لان قيمة احتمال الدلالة

وجود علاقة إيجابية بين  بناء عمى ما سبق فإننا نقبل فرضية العدم التي تقول بعدم :نتيجة الفرضية الأولى
 .حجم الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

علاقة إيجابية بين حجم الشركة وبين أسموب عرض ونوعية ونرفض الفرضية البديمة التي تقول بوجود 
. المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

 توجد علاقة سمبية بين ربحية الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا :الفرضية الثانية
 .عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

Model Summary 
 الخطأ المعياري معامل التحديد معامل معامل الارتباط نموذج

1 .037
a

 .001 -.070- 9.38182 

a. Predictors: (Constant), ربحية الشركة 
 

ANOVAa 
نموذج   احتمال الدلالة F متوسط المربعات درجات الحرية مجموع المربعات

1 

Regression 1.679 1 1.679 .019 .892
b

 

Residual 1232.258 14 88.018   

Total 1233.938 15    

a. Dependent Variable: المؤشرات المفصح عنيا 
b. Predictors: (Constant), ربحية الشركة 

وىو يدل عمى ارتباط ضعيف جداً بين المتغير التابع 0.037من الجدول الأول نجد أن معامل الارتباط بمغ 
 من تغيرات المتغير التابع تتبع لتغيرات %0.1 وىو يدل عمى أن 0.001وكذلك معامل التحديد بمغ ، والمتغير المستقل
أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى مما يعني أن ىناك تأثير لربحية الشركة عمى ، المتغير المستقل

أن قيمة  (تحميل التباين) بمقتضى تمك النسبة، ونلاحظ في الجدول الثاني الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
 0.05 أكبر من مستوى الدلالة Sig=0.892) )معامل الارتباط غير مقبولة لأن قيمة احتمال الدلالة

ربحية وجود علاقة سمبية بين  بناء عمى ما سبق فإننا نقبل فرضية العدم التي تقول بعدم :نتيجة الفرضية الثانية
 .الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

 الشركة وبين أسموب عرض ونوعية ربحيةعلاقة سمبية بين ونرفض الفرضية البديمة التي تقول بوجود 
. المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
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 توجد علاقة سمبية بين مديونية الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا :الفرضية الثالثة
 .عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

 
Model Summary 

 الخطأ المعياري معامل التحديد معامل معامل الارتباط نموذج
1 .045a .002 -.069- 9.37857 

a. Predictors: (Constant), مديونية الشركة 
 

ANOVAa 
 احتمال الدلالة F متوسط المربعات درجات الحرية مجموع المربعات نموذج

1 
Regression 2.531 1 2.531 .029 .868b 
Residual 1231.406 14 87.958   

Total 1233.938 15    
a. Dependent Variable: المؤشرات المفصح عنيا 

b. Predictors: (Constant), مديونية الشركة 
وىو يدل عمى ارتباط ضعيف جداً بين المتغير التابع 0.045من الجدول الأول نجد أن معامل الارتباط بمغ 

 من تغيرات المتغير التابع تتبع لتغيرات %0.2 وىو يدل عمى أن 0.002وكذلك معامل التحديد بمغ ، والمتغير المستقل
أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى مما يعني أن ىناك تأثير لمديونية الشركة عمى ، المتغير المستقل

أن قيمة  (تحميل التباين) بمقتضى تمك النسبة، ونلاحظ في الجدول الثاني الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
 0.05 أكبر من مستوى الدلالة Sig=0.868) )معامل الارتباط غير مقبولة لأن قيمة احتمال الدلالة

وجود علاقة سمبية بين  بناء عمى ما سبق فإننا نقبل فرضية العدم التي تقول بعدم :نتيجة الفرضية الثالثة
 .الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسةمديونية 

 الشركة وبين أسموب عرض ونوعيةمديونية علاقة سمبية بين ونرفض الفرضية البديمة التي تقول بوجود 
 .المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

 توجد علاقة ايجابية بين طبيعة الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا :الفرضية الرابعة
 .عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

 
Model Summary 

 الخطأ المعياري معامل التحديد معامل معامل الارتباط نموذج
1 .504a .254 .201 8.10964 

a. Predictors: (Constant), طبيعة الشركة 
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ANOVAa 
 احتمال الدلالة F متوسط المربعات درجات الحرية مجموع المربعات نموذج

1 
Regression 313.210 1 313.210 4.762 .047b 
Residual 920.727 14 65.766   

Total 1233.938 15    
a. Dependent Variable: المؤشرات المفصح عنيا 

b. Predictors: (Constant), طبيعة الشركة 
وىو يدل عمى ارتباط ضعيف بين المتغير التابع والمتغير 0.504من الجدول الأول نجد أن معامل الارتباط بمغ 

 من تغيرات المتغير التابع تتبع لتغيرات %25.4 وىو يدل عمى أن 0.254وكذلك معامل التحديد بمغ ، المستقل
أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى مما يعني أن ىناك تأثير لطبيعة الشركة عمى ، المتغير المستقل

أن قيمة  (تحميل التباين) بمقتضى تمك النسبة، ونلاحظ في الجدول الثاني الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة
 0.05 أصغر من مستوى الدلالة Sig=0.047) )معامل الارتباط غير مقبولة لأن قيمة احتمال الدلالة

وجود علاقة إيجابية بين  بناء عمى ما سبق فإننا نرفض فرضية العدم التي تقول بعدم :نتيجة الفرضية الرابعة
 .الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسةطبيعة 

الشركة وبين أسموب عرض ونوعية طبيعة علاقة إيجابية بين ونقبل الفرضية البديمة التي تقول بوجود 
 .المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

 توجد علاقة ايجابية بين عمر الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا :الفرضية الخامسة
. عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

 
Model Summary 

 الخطأ المعياري معامل التحديد معامل معامل الارتباط نموذج
1 .256a .065 -.001- 9.07649 

a. Predictors: (Constant), عمر الشركة 
 

ANOVAa 
 احتمال الدلالة F متوسط المربعات درجات الحرية مجموع المربعات نموذج

1 
Regression 80.580 1 80.580 .978 .339b 
Residual 1153.357 14 82.383   

Total 1233.938 15    
a. Dependent Variable: المؤشرات المفصح عنيا 

b. Predictors: (Constant), عمر الشركة 
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وىو يدل عمى ارتباط ضعيف بين المتغير التابع والمتغير 0.256من الجدول الأول نجد أن معامل الارتباط بمغ 
 من تغيرات المتغير التابع تتبع لتغيرات المتغير %6.5 وىو يدل عمى أن 0.065وكذلك معامل التحديد بمغ ، المستقل
أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت مما يعني أن ىناك تأثير لعمر الشركة عمى ، المستقل

أن قيمة معامل  (تحميل التباين) بمقتضى تمك النسبة، ونلاحظ في الجدول الثاني في الشركات المساىمة المدروسة
 0.05 أكبر من مستوى الدلالة Sig=0.339) )الارتباط غير مقبولة لأن قيمة احتمال الدلالة

وجود علاقة إيجابية بين  بناء عمى ما سبق فإننا نقبل فرضية العدم التي تقول بعدم :نتيجة الفرضية الخامسة
 .الشركة وبين أسموب عرض ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسةعمر 

 الشركة وبين أسموب عرض ونوعية عمرعلاقة إيجابية بين ونرفض الفرضية البديمة التي تقول بوجود 
 .المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة

 
 :المناقشةالنتائج و
يمكن استخلاص النتائج الآتية من خلال طبيعة مشكمة البحث وىدفو وفرضياتو، والدراسة : نتائج البحث: أولاً 

: التطبيقية؛ وىي
ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة يتحسن أسموب عرض  -1

 .كمما زادت أرباح الشركات
ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة يتحسن أسموب عرض  -2

 .كمما ارتفعت المديونية في تمك الشركات
ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة يتحسن أسموب عرض  -3

 .حسب طبيعة الشركات
ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة لا يتأثر أسموب عرض  -4

 .بحجم رأسمال الشركات
ونوعية المعمومات المفصح عنيا عمى الإنترنت في الشركات المساىمة المدروسة لا يتأثر أسموب عرض  -5

 .بعمر تمك الشركات
 

 :الاستنتاجات و التوصيات
: يوصي الباحث فيما توصل إليو من نتائج بالآتي

دعوة إدارة الشركات المساىمة المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية لمتوسع في استخدام البرامج  -1
والأساليب التكنولوجية التي تمكن من التحقق من المعمومات المنشورة الكترونياً وتوفير أمن معموماتي كافٍ  لممواقع 

لزام الشركات باستخداميا  .الإلكترونية وا 
تشجيع إدارة الشركات المساىمة المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية لمتوسع في الإفصاح عن  -2

 .المعمومات المالية وغير المالية في مواقعيا الإلكترونية
تطوير المواقع الإلكترونية لمشركات المساىمة المدرجة في سوق دمشق للأوراق المالية واستخدام أحدث  -3

 .التكنولوجيات فييا
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دعوة الشركات المساىمة السورية إلى التحرر من الاعتقاد الخاطئ بأن المستفيدين من المعمومات المحاسبية  -4
يفضمون الإفصاح الورقي عمى الإلكتروني بسبب مخاطر تكنولوجيا المعمومات المعقدة ونظم المعمومات المحاسبية 
الفورية عالية التداخل، لأن التطور التقني في مجال تكنولوجيا المعمومات يسير بمعدل يفوق استيعاب الشركات ليا، 
 .وأن المستقبل القريب سيحمل طمباً متزايداً عمى استخدام أسموب الإفصاح الإلكتروني في نشر المعمومات المحاسبية

العمل عمى تنمية قدرات خريجي كميات الاقتصاد عمى استخدام تكنولوجيا المعمومات المعقدة ونظم  -5
المعمومات عالية التداخل، ونظم إدارة قواعد البيانات المحاسبية والتقارير المالية الإلكترونية، من خلال برامج التعميم 
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