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 ممخّص  

 
لمموسمين الزراعيين  وحسابيا ،التسويقية لزيت الزيتون والكفاءة ،التسويقي اليامش دراسة إلى البحث ىذا ييدف

 أسعار البيع من المنتجين وتكاليف الوظائف خلال دراسة من ،موسم معاومة =700->700،جنتاإموسم  >700-;700

 ،المطمق)اليوامش التسويقية  حققت ،التسويقي المسمك خلال (الزيتون عمى المنتَج )زيت تؤدى التيالإنتاجية و  التسويقية
 >0.0<مسجمة ) الأولى بين الحمقات المدروسةلحمقة المستيمكين المحميين المرتبة  (ومعدل الزيادة السعرية ،والنسبي

  ،في موسم الإنتاج عمى الترتيب، %(=0.>00 ،%0>.0: ،ل.س
 التسويقية  في موسم المعاومة في موسم المعاومة. وازدادت الكفاءة عمى الترتيب %(;;.97،%<.<7،ل.س 07.:;)

 عمى الترتيبمسجمة لممتاز والجيد وشبو الجيد ا عنو في موسم الإنتاج الجيد وفق المؤشر الأول لجميع أنواع الزيوت
أما وفق  ،( %7.70> ،8.70> ،0<.8=) الإنتاجفي موسم و  ،%(8.09= ،;=.0= ،8<.:=في موسم المعاومة )

 مسجمة  المؤشر الثاني فنلاحظ ارتفاع الكفاءة التسويقية في موسم الإنتاج مقارنة بموسم المعاومة 
، % في موسم المعاومة لمزيت الممتاز(8.07 ،0.08 ،00.:)،الإنتاجسم في مو  ،% (;=.09 ،9;.09 ،><.79)

 . وشبو الجيد عمى الترتيبوالجيد، 
 

الحمقات  -الوظائف التسويقية -تسويق زيت الزيتون -الكفاءة التسويقية -: اليامش التسويقيالكممات المفتاحية
  .تحميل تكاليف الإنتاج والتسويق -ة المسوقةالكمي -تكاليف الإنتاج -تكاليف التسويق -منتجينال -التسويقية
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  ABSTRACT    

 

The research aimed to estimate olive oil marketing margin and marketing efficiency 

for two seasons, (2006- 2007) production season and (2007- 2008) alternate season.  It 

involved studying sales prices, as provided by from producers, and the costs of marketing 

and production functions of olive oil throughout the whole marketing process, because of 

their great importance as indicators of the marketing process success. Marketing margin 

and marketing efficiency are the most important parameters of the marketing process 

success.  

The marketing margins (absolute, relative, and average increase) of the local 

consumers' circle achieve the first place among the studied circles recorded  in order (83.04 

s.p, 81.86%, and 85.93%) in the production season, and (65.02 s.p, 29.9, and 42.66 %)  in 

the alternate season. 

The marketing efficiency increases in the alternate season more than in the 

production season, according to the first parameter of  all oil kinds (extra virgin, virgin, 

and ordinary) recorded in  order as (83.04 ،81.86, and 85.93)%.  The second parameter 

referred to the increase of the marketing efficiency of all oil kinds (extra virgin, virgin, and 

ordinary)  recorded in order as  (24.97, 14.64, and 14.86) % in  the production season, and 

(5.01, 0.03, and 3.02) % in the alternate seasons.   

 

 

Key words: Marketing Margin, Marketing efficiency, Olive oil marketing, Marketing 

Functions, Producers, Marketing costs, Production costs, Marketed amount,  Marketing 
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 :مقدمة
والتي لا تستخدم لمزراعات  ،و يزرع في أراضي الري التكميمي ،الزيتون من أىم الزراعات البعمية في القطريعد 

وىي الشجرة  ،والجبمية الفقيرة الخصوبة ،والترب الكمسية ،ر الأشجار تحملَا لمظروف القاسيةوىو من أكث ،الأخرى
. حيث إن أكثر ومعدلات ىطول  الأمطار المحدودة وتحمل الجفاف، الوحيدة التي يمكنيا استثمار أقل الترب خصوبة

  ،% منيا يعتمد عمى الري التكميمي:و  ،يعتمد عمى مياه الأمطارمن الزيتون المزروع %  :<من 
 (. 7000،) خيزرانلذا يعد من أكثر الأشجار المثمرة توفيراً لممياه 

لما لو من أىمية في تشغيل اليد العاممة حيث بمغ عدد الأسر قطاع الزيتون أحد مفاتيح الاقتصاد السوري  يعد  
القوة العاممة في  إجمالي% من :0يعادل  أي ما ،ألف أسرة >>8العاممة في زراعة الزيتون وعصره والمتاجرة بو حوالي 

ن المصدر الزيتو فيعدّ يساىم في تمبية جزء أساسي من المتطمبات الغذائية لمسكان  و ، ( ;700 ،) اليوسفسوريا 
والكاروتين والفيتامينات والأملاح المعدنية والألياف عناصر الغذائية كالأحماض الدىنية، الأساسي لمكثير من ال

وخصوصاَ لأفراد الأسر الريفية في مناطق زراعة الزيتون التي تعتمد بدرجة كبيرة عمى ىذا المنتج في الحصول عمى 
ة عشر مركباَ فينولياَ طبيعياَ ز زيت الزيتون السوري باحتوائو عمى ثلاثيتمي ( :700،)عوف احتياجيا من ىذه المواد

( والتي تساىم بشكل كبير في إعطاء المون والطعم والرائحة بر عاملَا ميماَ في تقييم الجودةمضادات أكسدة طبيعية تعت)
 (  >700،المميزة وفي حمايتيا كمانعات أكسدة وفي دورىا الحيوي والصحي )نداف 

 انتشاراً  وتمقى طرطوس ،اللاذقية ،إدلب – حمب( والغربية الشمالية المناطق في رئيسي بشكل الزراعة ىذه تنتشر

 الشرقية  المناطق في وبشكل قميل، (دمشق ريف - القنيطرة – السويداء – درعا( والوسطى  الجنوبية المناطق في واسعاً 

ءت المنطقة الشمالية في المركز الأول في إنتاج الزيتون في حيث جا ،( ;700،) محمد الحسكة ( – الزور دير - الرقة(
% تمتيا في >8ثم المنطقة الساحمية بنسبة من إجمالي  %90فبمغت نسبة الإنتاج  >700-;700الموسم الزراعي 

نطقة م% وأخيرا ال00% والمنطقة الجنوبية شغمت المركز الرابع بنسبة تساوي 00نسبة بالمرتبة الثالثة المنطقة الوسطى 
 (.;700 ،مكتب الإحصاء المركزي % ) مديرية الإحصاء والتخطيط 7الشرقية بنسبة قميمة بمغت 

حيث تختمف العممية ، احل السوري بعدم وجود آلية موحدةيتميز تسويق منتجات الأشجار المثمرة في الس
ل نظامي إلا أن الأسعار تبقى باختلاف النوع فمحصول الزيتون عمى الرغم من عدم وجود أسواق لتبادل المنتج بشك

زيت  إلىمحافظة عمى وضعيا بشكل نسبي دون التعرض ليزات كبيرة ويعود ذلك إلى إمكانية تحويل ثمار الزيتون 
 (:700 ،اسماعيل ،محمود ،ي مرحمة النضوج والقطاف  )يعقوبوتخزينو لبيعو عمى مدار العام وليس فقط ف

قد تكون  النيائي.( حتى يصل إلى المستيمك لتسويقية )سلاسل تسويقيةتون بعدد من المراحل ايمرُ منتَج الزي
أو تاجر الجممة أو تاجر المفرق  ،أو قد تطول مروراَ بصاحب المعصرة،ىذه السمسمة قصيرة من المنتج إلى المستيمك 

 ، Mمختمفة الأحجام . )ومصفى في عبوات  ،أو مفمتراَ  ،(ما )زيت الزيتون وزيتون المائدةوقد يباع المنتج النيائي دوك،
Ivan،1999). 

فقد برزت العديد  ،نظرًا لتركيز الجيود عمى النواحي الإنتاجية دون التركيز عمى النواحي التصنيعية والتسويقية
دت من تقدم ىذا القطاع في العديد من الدول والتي كان من أىميا عدم قدرة منتجاتيا  ،من المشاكل والمعوقات التي حَّ

ارتفاع الكمف و  سة في الأسواق العالمية وأحيانا في أسواقيا المحمية سواء من حيث الجودة أو الأسعارعمى المناف
والممارسات  ،وصغر حجم الوحدات الإنتاجية ،الإنتاجية والتسويقية الناتجة عن انخفاض الكفاءة الإنتاجية والتسويقية

 ،الإنتاج وبعده وخاصة عمميات ما بعد الحصاد.) الموزي الخاطئة التي يقوم بيا غالبية المنتجين في مراحل ما قبل 
7008. ) 
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 وأىم وتقديرىما التسويقية والكفاءة التسويقية اليوامش دراسة لضرورة نتيجة ىذا البحث أىمية جاءت ىنا من

 .التسويقية العممية أداء تحسين وسائل وأىم ،المؤثرة فييما الأسباب
 

  :أىمية البحث وأىدافو
 إنتاجيا و استيلاكيا ومكان وشكميا وحجميا السمعة لنوع تبعا الزراعية سمعةال عمى تؤدى التي مياتالعم تختمف

المرتبطة  التسويقية الزراعية والكفاءة التسويقية اليوامش تختمف وغيرىا السابقة لمعواملفقاً و  فيو تستيمك الذي والشكل
ون د من الدراسات انخفاض الكفاءة التسويقية لمنتجي زيت الزيتبينت العديو ( 7009،سلام ،مقداد ،العزيز د) عب بالسمعة

محققة أعمى مستوى ربح  ،زيت الزيتون شغمت المرتبة الأولىوأن الشركات المسوقة ل ،ولممعاصر في المنطقة الساحمية
كفاءة التي وىذا يدل عمى ضعف ال (=700المعاصر والمنتجين ) شمق،  تمتيا فئة التجار وفي المرتبة الأخيرة فئة ،

تؤّدى بيا العمميات التسويقية الأمر الذي يدل عمى ارتفاع تكاليف العمميات التسويقية والإنتاجية وانخفاض الكفاءة 
مما يؤدي إلى ارتفاع  ،ئات الأخرى المسوقة لزيت الزيتونالتسويقية  لممنتجين والمعاصر وارتفاع اليامش التسويقي لميي

، لذلك ىدف ىذا البحث إلى لك ارتفاع في قيمة أرباح المزارعستيمك دون إن يرافق ذالأسعار المدفوعة من قبل الم
 :الآتي

 لممنتجين.دراسة تكاليف الإنتاج و التسويق   -0
 قياس اليامش التسويقي  لممنتجين. - 7
 .ة التسويقية لتسويق زيت الزيتونقياس الكفاء  -8
 مش التسويقي وانخفاض الكفاءة التسويقية .تحديد أىم العوامل المؤثرة عمى ارتفاع اليا  -9
  
 :البحث ومواده طرائق

 ىيئات ووزارات،تم اعتماد نوعين من البيانات في بحثنا ىذا عمى بيانات ثانوية صادرة عن جامعات ومنظمات و 
الذين  بيانات أولية من خلال تصميم استمارات استبيان وجيت لعينة من المنتجين ،ومديريات رسمية  ومركز أبحاث

  ،()موسم الإنتاج الجيد >700 – ;700قاموا بتسويق زيت الزيتون لمموسمين الزراعيين 
و تم استخدام أسموب التحميل  ،=700عام  اللاذقية) موسم معاومة (. نفذ ىذا البحث في محافظة  =700 ->700

 .  Excelتخدام البرنامج الإحصائي  الوصفي بالاعتماد عمى الجداول التكرارية والنسب المئوية وحممت البيانات باس
اعتمد أسموب العينة العنقودية عمى ثلاث مراحل في اختيار  فقد أما بالنسبة  لطريقة اختيار عينة المنتجين

% من عدد الوحدات الإرشادية في محافظة 00المزارعين المسوقين لإنتاجيم . في المرحمة الأولى: تم اعتماد نسبة 
اىا بالزيتون وتم الاختيار بشكل عشوائي حيث بمغ عدد الوحدات الإرشادية في محافظة المزروعة قر  اللاذقية
فكان عدد الوحدات الإرشادية  اللاذقية/ وحدة إرشادية وفق ما ىو مسجل لدى مديرية الزراعة في محافظة :=/اللاذقية

 / .<المختارة /
من إجمالي عدد القرى التابعة لموحدة الإرشادية  %70في المرحمة الثانية تم اختيار القرى بشكل عشوائي بنسبة 

  /00/ اللاذقيةالمختارة حيث بمغ عدد القرى التي تم اختيارىا في محافظة 
فبمغ عدد  ،% من إجمالي مزارعي الزيتون في القرى التي تم اختيارىا:تم اعتماد نسبة  في المرحمة الثالثة

 .  خمس وثمانون مزارع للاذقيةامزارعي الزيتون الذين تم اختيارىم في محافظة 
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 :النتائج والمناقشة
 الإطار النظري لمتحميل الاقتصادي الوصفي. -3 

 والكفاءة التسويقية . ،و الوظائف التسويقية ،اليوامش التسويقية يتضمن تعريف
 : Marketing Margin اليوامش التسويقية -أ

لسمعة عند مختمف مستويات مسمك ما من المنتج يعرف تومسون اليامش التسويقي بأنو فرق قيمة كمية من ا
إلى المستيمك وبعبارة أخرى يمكن القول أن  اليامش التسويقي ىو الفرق بين سعر الشراء المدفوع وسعر البيع 

 المقبوض لموحدة من السمعة في بداية ونياية مرحمة تسويقية معينة  ويحسب كمايمي. 
 شعر الشراء    –( = سعر البيع  اليامش التسويقي المطمق ) الربح المطمق

 (/ سعر البيع  000اليامش التسويقي النسبي = )  اليامش التسويقي المطمق * 
 (. <<<0 ،عر الشراء .) ياسين و عبد العزيز(/ س000معدل الزيادة السعرية  = )اليامش التسويقي المطمق *

 :Marketing efficiencyالكفاءة التسويقية   -ب
ك الزراعية يقية ىي النسبة بين  مخرجات النشاط التسويقي المتمثل في إشباع رغبات المستيمالكفاءة التسو 

وتقاس الكفاءة التسويقية  ،ومدخلاتو في إجمالي الموارد اللازمة لأداء الوظائف التسويقية ،الزمانية والمكانية والتممكية
 كفاءة السعرية .من خلال المعادلات الرياضية التي تعطي مؤشراَ تقريبياَ عن ال

 000* ]تكاليف التسويق /) تكاليف  التسويق + تكاليف الإنتاج(   [-000الكفاءة التسويقية =  (0المؤشر)
) تكاليف التسويق + تكاليف الإنتاج ( / القيمة الكمية لممنتج        [-000الكفاءة التسويقية =  (7)المؤشر

 .(  <><0رشوان والفيل . )000* ]المسوق 
 : mounts Marketing الكميات المسوقة  من زيت الزيتون -  9

و بكر شبو  ،وبكر الجيد ،زيتون بمختمف أنواعو البكر ممتازإنتاجيم من  زيت ال اللاذقيةسّوقَ منتجو محافظة 
 ،% 0ممتاز لا تزيد نسبة الحموضة عنيصنف زيت الزيتون حسب قرينة الحموضة إلى أربعة أصناف بكر ) الجيد  
بكر وقاد غير صالح  ،% 8.8جيد لا تزيد درجة الحموضة عن بكر شبو ال ،% :.0د لا نسبة الحموضة عن بكر جي

فحقق زيت  ،(IOOC-7008زيتون المجمس الدولي لزيت ال-% 8.8ي تزيد نسبة الحموضة عن للاستخدام البشر 
الزيتون شبو الجيد المرتبة الثانية وزيت  ،%07.:9الزيتون الجيد المرتبة الأولى بين الكميات المسوقة بنسبة بمغت 

ودلت  ،>700–;700لمموسم الزراعي  ،%:.>0زيت الزيتون الممتاز بنسبة  وأخيراً في المرتبة الثالثة  ،%=8.>8
 تاج محافظة اللاذقية سوقوا خلال الأشير الثلاث الأولى من الإن النتائج أن منتجي

وفي  ،شبو الجيد% من إنتاجيم ;8 ،% من إنتاجيم الجيد89 ،از% من إنتاجيم الممت7:)الربع الأول من الموسم ( 
% من  =8 ،% من إنتاجيم الجيد90 ،% من إنتاجيم الممتاز  =9الثلاث أشير التالية )الربع الثاني من الموسم (  

  يتم تسويقو خلال الأشير الستة المتبقية % شبو جيد79 ،% جيد;7والمتبقي من الإنتاج  ،إنتاجيم شبو الجيد
 ) النصف الأخير من الموسم ( من الموسم الزراعي.

 ،% لزيت الزيتون الجيد7.<0 ،%=.>8 ،%98ات المسوقة فكانت نسب الكمي =700 – >700أما في موسم 
( الربع الأول من الموسم تاج )المنتجين سوقوا خلال الأشير الثلاث الأولى من الإنو  ،الممتاز عمى الترتيب ،شبو الجيد

وفي الثلاث أشير التالية )الربع  ،% من إنتاجيم شبو الجيد90 ،% من إنتاجيم الجيد =8 ،اجيم الممتاز% من إنت:9
والمتبقي  ،% من إنتاجيم شبو الجيد 98 ،% من إنتاجيم الجيد90 ،% من إنتاجيم الممتاز :: الثاني من الموسم (

 (النصف الأخير من الموسمالمتبقية ) قو خلال الأشير الستةيتم تسوي % شبو جيد>0 ،% جيد77من الإنتاج 
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تيم عبوات من لتسويق منتجا استخدمو ا >700 -;700في الموسم الزراعي  منتجي محافظتي اللاذقية  إن
لتر واستخدم المنتجون عبوات بلاستيكية سعة  70-00بلاستيكية  )بيدونات ( سعة أو عبوات  ك،>0-;0الصفيح وزن 

ستيك سعة أما زيت الزيت الجيد فاستخدم المنتجون عبوات من البلا ،%  000سبة لتر لتسويق الزيت الممتاز بن 70
و بالنسبة  لمزيت شبو الجيد فكانت عبوات  ،% 70كغ بنسبة  >0من الصفيح سعة  وعبوات ،%منو 0=لتر لتعبئة  70

وحسب  ،الشبو الجيد%  من الإنتاج  :8 و عبوات صفيح لتعبئة ،% من الإنتاج :;لتر  لتعبئة  70بلاستيكية سعة 
ويستخدمون لتخزين إنتاجيم عبوات  ،ل.س 0:ومتوسط سعر عبوة الصفيح  ل.س 0<متوسط سعر عبوة البلاستيك 

يضعون داخل ىذه العبوات  لتر 000وات بلاستيكية كبيرة سعة أو عب ،لتر ( 700ن الحديد ) براميل سعة كبيرة م
يم أو خاصة لتخزين الزيت بعضيا قد يكون مستأجر حيث قدرت أكياس من النايمون الشفاف في مخازن داخل منازل

 ل.س شيرياً. 7:00التكمفة الشيرية لمتخزين بمبمغ 
لتر لتسويق الزيت الممتاز  70عبوات بلاستيكية سعة   =700 – >700واستخدم المنتجون في الموسم الزراعي 

% من  7=لتر لتسويق  70البلاستيك سعة  أما زيت الزيت الجيد فاستخدم المنتجون عبوات من ،%  000بنسبة 
و بالنسبة  لمزيت شبو الجيد فكانت نسبة الإنتاج  ،% من الإنتاج =0كغ لتسويق >0سعة الإنتاج وعبوات من الصفيح 

و بمغ متوسط سعر  ،% :8ونسبة الإنتاج المسوق بعبوات صفيح  ،%:;ر لت 70المسوق بعبوات بلاستيكية سعة 
 ن الحديد ويستخدمون لتخزين إنتاجيم عبوات كبيرة م ،ل.س ::س وعبوة الصفيح ل. :<ستيك عبوة البلا

. يضعون داخل ىذه العبوات أكياس من النايمون لتر 000وات بلاستيكية كبيرة سعة أو عب ،لتر ( 700) براميل سعة 
تكمفة الشيرية الشفاف في مخازن داخل منازليم أو خاصة لتخزين الزيت بعضيا قد يكون مستأجر حيث قدرت ال

 .ل.س شيرياً  0700لمتخزين بمبمغ 

 ) نتائج الدراسة الميدانية لمباحث (
 ) نتائج الدراسة الميدانية لمباحث ( كغ 00<.0ليت زيت زيتون =  0:  كل ملاحظة

 :  Marketing circlesالحمقات التسويقية لزيت الزيتون    -1
اط الحمقات الأخرى بيا من خلال قياس نسبة  كمية زيت درست الحمقة التسويقية لزيت الزيتون ودرجة ارتب

الزيتون المسوقة من الحمقة المدروسة إلى الحمقات التي ارتبطت بيا . ارتبط بالحمقة التسويقية لمنتجي زيت الزيتون في 
وحمقة  ،صروحمقة المعا ،وحمقة مستيمكون محميون ،سويقية ىي حمقة الاستيلاك الأسريأربع حمقات ت اللاذقيةمحافظة 

 .تجار الجممة
 ،% استيلاك الأسري ;70.9( >700-;700بمغت نسبة الزيت المسوق لكل حمقة في موسم الإنتاج )و 
 ( =700->700% تجار جممة وفي موسم المعاومة )>>.<9 ،% معاصر =87.> ،% مستيمكون محميون>77.7

%  9=.:; ،% معاصر;;.> ،ن محميون % مستيمكو 09 ،% استيلاك الأسري:.07 كانت النسب عمى الشكل التالي
% في موسم <0.:7 ،% في موسم الإنتاج8:.78نسبة الزيت المستخرج  بمغتوفي محافظة اللاذقية   تجار جممة،

 ،% أجور عصر87.;)   >700 ،;700% في موسم الإنتاج 87.>المعاومة وان نسبة الزيت المأخوذ أجور عصر 
% في موسم  ;;.> ناتج من المعصرة إلى المخزن (،% الزيت ال:.0، صرةإلى المع % أجور نقل ثمار الزيتون:.0

% الزيت :.0، إلى المعصرة % أجور نقل ثمار الزيتون :.0، % أجور عصر ;;.;)  =700 ->700المعاومة 
 الناتج من المعصرة إلى المخزن ( ) نتائج الدراسة الميدانية لمباحث (

 :Production costs oil Olive Analysisتحميل تكاليف إنتاج زيت زيتون  - 4
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من الناحية الإجرائية الحسابية يمر حساب كمفة المنتج بمجموعة من الخطوات المتسمسمة والمترابطة منطقياَ ىي 
 التالية:

 تصنيف المصاريف الإنتاجية )مصاريف مادية، مصاريف نقدية، مصاريف حية (   - أ
 التقويم النقدي لممصاريف الإنتاجية. - ب
 حساب كمية الإنتاج وتصنيفيا  - ت
 (.:700 جحجاح، توزيع المصاريف النقدية عمى المنتجات الرئيسية والثانوية. )خدام؛ - ث
-90077907-9006كغ زيت زيتون لمنتجي محافظة طرطوس لمموسمين الزراعيين 3تكمفة إنتاج  -3

9008 

كغ زيت زيتون، 0مفة ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج لحساب تكاليف الإنتاج لزيت الزيتون لابد اولًا من حساب تك
 ومن ثم حساب تكاليف النقل والعتل لزيت الزيتون ومن ثم تكاليف العصر لزيت الزيتون.

كغ زيت زيتون في محافظة طرطوس لمموسمين الزراعيين 0تكمفة إنتاج ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج  0-0
700;-700< ،700<-700= 

أن المصاريف الإنتاجية الداخمة في حساب تكاليف  >700-;700يدانية في موسم الإنتاج بينت الدراسة الم
إنتاج ثمار الزيتون وتكمفة العمميات الزراعية التي تؤدى عمى شجرة الزيتون وثماره، وتكمفة المواد الزراعية المستخدمة 

المال وتكمفة إيجار الأرض.)مصاريف بالإضافة إلى تكاليف تأسيس بستان الزيتون )مصاريف مادية( وتكمفة رأس 
 نقدية(، وان ىذه النفقات ىي نفقات مباشرة تشارك مباشرة في تكوين قوام الكمفة 

تم التقويم النقدي لممصاريف الإنتاجية وفق السعر السائد في السوق والواردة في نتائج الاستبيان. فبمغت  -7-0
كغ/دونم >9.:=8ل.س، بمغت كمية ثمار المنتجة  80;;زيتون إجمالي تكمفة الإنتاج لكل دونم مزروع بأشجار ال

)مردود وحدة المساحة(، والزيتون بطبيعة ىو منتج متصل يعطي زيت الزيتون بأنواعو كمنتج أساسي، والعرجوم 
 كمخمفات عممية العصر.

 حساب كمية الزيت الناتج )المنتج الأساسي(: -8-0
 نسبة استخراج الزيت× الناتجة كمية الزيت الناتج = كمية ثمار الزيتون 

 كغ زيت>.0<= 0.0.78:8×>9.:=8كمية الزيت الناتج = 
 نسبة النوع× كمية الزيت الناتج حسب النوع = كمية الزيت الناتج 

 كغ زيت>=.:0= :>0.0×>.0<كمية الزيت الممتاز = 
 كغ زيت 8<.90= 0.9:07×>.0<كمية الزيت الجيد   = 
 كغ زيت 0<.88===>0.8×>.0<كمية الزيت شبو الجيد=

تحديد طريقة توزيع المصاريف الإنتاجية عمى المنتج الرئيسي والمنتج الثانوي. فمن الناحية المنيجية،  -9-0
والحسابية الإجرائية توجد عدة طرق منيا إىمال المنتجات المشتقة واعتبار المصاريف الإنتاجية يتحمميا المنتج الرئيسي 

ن العرجوم من وجية نظر المنتج ىو مخمفات عممية العصر مثمو مثل مخمفات عممية (.)لأ:700فقط )خدام وآخرون،
 التربية والتقميم يبقى في المعصرة حيث يقوم صاحب المعصرة ببيعو لذلك يعتبر كربح يضاف إلى أرباح المعصرة(.

الأنواع في السوق و توزيع التكاليف عمى أنواع الزيت)الممتاز، الجيد، شبو الجيد( مرجحة بأسعار ىذه  -0-:
بالكمية المنتجة من كل نوع.لأن التكمفة ىي مكون أساسي من مكونات السعر كما إن تكمفة إنتاج الوحدة الواحدة تتأثر 
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بكمية الإنتاج، وتعتبر ىذه الطريقة أكثر دقة لأن الكمفة الإنتاجية المحسوبة بيذه الطريقة تعكس القوة التنافسية الفعمية 
 (.ولمقيام بذلك نتبع الخطوات التالية::700سوق )خدام؛جحجاح،لممنتجات في ال

سعر السوق دلت نتائج × حساب قيمة كل نوع من أنواع الزيت بالعلاقة التالية قيمة النوع= الكمية المنتجة  -0
ل.س/كغ لمزيت  (0=.99،090.<09،=:.>:0البحث الميداني أن متوسط أسعار زيت الزيتون في السوق بمغت )

 ز، الجيد، شبو الجيد.الممتا

 ل.س 7:98= ;0.7;0×>=.:0قيمة الزيت الممتاز=
 ل.س 8;700.0;= :>.0:0×8<.90قيمة الزيت الجيد  =

 ل.س >00.0=9===.090×0<.88قيمة الزيت شبو الجيد=
 ل.س 7<.8;:08وبالتالي تكون القيمة الإجمالية لممنتج=

 التكمفة بالعلاقة  حساب نصيب وحدة النقد )الميرة السورية( من إجمالي -7

 ل.س لكل وحدة نقدية. >::0.9=7<.8;:80/08;;إجمالي التكمفة/إجمالي قيمة المنتج=
 كغ زيت0حساب كمفة ثمار زيت الزيتون اللازمة لإنتاج  -8

 إجمالي قيمة النوع.× إجمالي تكمفة كل نوع من أنواع الزيت بالعلاقة=نصيب وحدة النقد من إجمالي التكمفة 
 ل.س:0798.8=>9.>9=0×>::0.9فة إنتاج زيت الزيتون الممتاز=إجمالي تكم

 ل.س/كغ زيت 88.=>= >=.:0/:0798.8كغ زيت ممتاز=0تكمفة ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 
 ل.س;.7700=7:9.09:×>::0.9إجمالي تكمفة إنتاج زيت الزيتون الجيد=

 س/كغ زيت .ل >9.0>=8<.90/;.7700كغ زيت جيد=0تكمفة ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 
 ل.س=;.7700=::.;:;8×>::0.9إجمالي تكمفة إنتاج زيت الزيتون شبو الجيد=

 ل س/كغ زيت :8.<;=0<.88/=;.7700كغ من زيت شبو الجيد=0تكمفة ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 
 9008-900779007-9006تكمفة نقل ثمار وعصر ثمار الزيتون لمموسمين الزراعيين  -9-3

سائد لدى المنتجين والمعاصر بان تكمفة نقل ثمار الزيتون من والى المعصرة وتكمفة العصر تأخذ  ىناك عرف
% في موسم >كنسبة من كمية الزيت الناتجة بعد العصر وكما أشرنا سابقاً بمغت نسبة الزيت المأخوذة أجور عصر 

 أجور نقل لكل نوع بالعلاقة %،تم التقييم النقدي لمتكمفة المأخوذة :.0الإنتاج وتكمفة النقل بمغت 
سعر النوع(، وتحسب تكمفة العصر بالعلاقة )الكمية المأخوذة أجور عصر × )الكمية المأخوذة أجور نقل من كل نوع 

 سعر النوع ( وتحميل التكمفة مباشرة عمى الكمية المنتجة من كل نوع.× من كل نوع 
       .ل.س/كغ زيت =.0=;0.7;0×:0.00ز=كغ زيت ممتا0تكمفة نقل ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 
 .ل.س/كغ زيت ;>.0=:>.0:0×:0.00كغ زيت جيد  =0تكمفة نقل ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 
 .ل.س/كغ زيت 0>.0===.090×:0.00كغ زيت شبو الجيد= 0تكمفة نقل ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 

       .ل.س/كغ زيت 00.08=;0.7;0×>0.0ز=كغ زيت ممتا0تكمفة عصر ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 
 .ل.س/كغ زيت <:.<=:>.0:0×>0.0كغ زيت جيد  =0تكمفة عصر ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 
 ل.س/كغ زيت. ><.====.090×>0.0كغ زيت شبو الجيد= 0تكمفة عصر ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 

كغ زيت، وتكاليف النقل، 0زيتون اللازمة لإنتاج وبنفس ىذه المنيجية والأسموب تم احتساب تكمفة ثمار ال
حيث كان متوسط أسعار زيت الزيتون السائدة في  =700->700وتكاليف العصر في موسم المعاومة 
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(ل.س لمزيت الممتاز، الجيد، شبو الجيد عمى الترتيب وقيم ىذه التكاليف واردة في =8.7<8،0<.0،700;.707السوق)
 (0الجدول )
 

 9008-900779007-9006كغ زيت زيتون في محافظة اللاذقية لمموسين الزراعيين 3مفو إنتاج ( تك3الجدول )

 النوع عناصر التكاليف

2007-2006 

 

2006-2005 

 % ل.س/كغ % ل.س/كغ

ثمار الزيتون اللازمة 
 كغ 0لإنتاج 

 78.33 ممتاز

 

 

144.72 

90.48 

 137.44 74.17 جيد

 131.56 69.35 شبو جيد

 137.91 87.76 73.95 لمتوسطا

نقل ثمار الزيتون إلى 
 المعصرة

 0.80 ممتاز

 

1.06 

0.66 

 1.01 0.76 جيد

 0.97 0.71 شبو جيد

 1.01 0.9 0.76 المتوسط

عصر الزيتون اللازم 
 كغ زيت 0لإنتاج 

 10.13 ممتاز

 

14.16 

8.85 

 13.45 9.59 جيد

 12.87 8.97 شبو جيد

 13.49 11.34 9.56 متوسطال

 كغ من الزيت0تكمفة إنتاج 

 89.26 ممتاز

 

159.94 

100.00 

 151.90 84.52 جيد

 145.40 79.02 شبو جيد

 152.41 100 84.27 المتوسط

 المصدر: حسبت من واقع الاستقصاء الميداني
 

 ة. بمغت في موسم الإنتاج( إلى أن تكاليف إنتاج زيت الزيتون لمنتجي محافظ0يشير الجدول)
ل.س/كغ، كما ازدادت تكمفة إنتاج زيت  0:7.90ل.س/كغ، وازدادت تكمفة الإنتاج في موسم المعاومة لتصبح  >9.7=

الزيتون الممتاز، زيت الزيتون الجيد، زيت الزيتون شبو الجيد في موسم المعاومة بالمقارنة مع موسم الإنتاج حيث كانت 
ل س/كغ عمى التوالي،  (07.<>،7:.9=،;7.<=الجيد، والزيت شبو الجيد في موسم الإنتاج ) لمزيت الممتاز، والزيت

ل.س/كغ، وحسبت لمزيت  <.0:0ل.س/كغ، ولمزيت الجيد  9<.<:0في حين بمغت في موسم المعاومة لمزيت الممتاز 
حيث التكمفة في الموسمين  ل.س/كغ، كما نلاحظ أن زيت الزيتون الممتاز وقع في المركز الأول من9.:09شبو الجيد 

مقارنة بالأنواع الأخرى، تلاه في المرتبة الثانية الزيت الجيد، زيت الزيتون شبو الجيد في المرتبة الثالثة في موسم 
الإنتاج ،كما يتبين من الجدول أن تكمفة ثمار الزيتون قد شكمت أعمى نسبة في عناصر التكاليف فبمغت في موسم 

% في :=.=% في موسم الإنتاج،:00.8%، تمتيا تكمفة العصر بنسبة=0.9<موسم المعاومة %، وفي ;>.>=الإنتاج 
% في موسمي الإنتاج والمعاومة ;;.0%، <.0موسم المعاومة، وأخيراً تكمفة نقل ثمار الزيتون إلى المعصرة فسجمت 

 عمى الترتيب.
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لتحميل تكاليف : Olive oil  Marketing costs Analysisتحميل تكاليف التسويق لزيت الزيتون  -5
 تسويق زيت الزيتون تم استخدام المعادلات التالية :

 سعة العبوة( /  المستخدمة * سعر العبوةفي العبوات المستخدمة الزيت المعبأ) نسبة تكمفة عبوات التعبئة = 
سبة الكمية ن -0كغ زيت * النسبة المأخوذة أجور نقل( / ) 0سعر  )= كغ من زيت الزيتون 0تكمفة نقل و

 المسوقة في المعصرة (
حسب الصنف خلال  كمية الزيت المخزنة *)تكاليف التخزين الشيرية [تكمفة خزن زيت الزيتون = مجموع 

  .المخزنة من الصنف / إجمالي كمية] (  شير/ إجمالي الكمية المخزنة 
 

 9008 -9007 9007-9006لمموسمين الزراعيين كغ من زيت الزيتون لمنتجي محافظة اللاذقية  3( تكاليف تسويق 9جدول )ال
 =700->700  >700-;700 النوع عناصر تكاليف التسويق

 % ل.س/كغ  % ل.س/كغ

  5.56  5.00 ممتاز كغ زيت 0تكمفة تعبئة 

 5.16 4.59 جيد

 5.03 4.28 شبو جيد

 17.59 5.25 17.67 4.62 المتوسط

  1.13  0.90 ممتاز كغ زيت زيتون 0نقل وعتل 

 1.08 0.85 جيد

 1.03 0.80 شبو جيد

 3.62 1.08 3.25 0.85 المتوسط

  19.50  11.22 ممتاز خزن زيت الزيتون

 27.41 25.51 جيد

 23.63 25.33 شبو جيد

 78.79 23.51 79.08 20.69 المتوسط

  26.19  17.12 ممتاز مجموع تكاليف التسويق

 33.65 30.95 جيد

 29.69 30.41 شبو جيد

 100.00 29.84  100.00 26.16 المتوسط

 حسبت من واقع الاستقصاء الميداني المصدر:
( أن تكاليف التسويق في الموسمين الزراعيين اقتصرت عمى تكاليف الوظائف التسويقية 7يبين الجدول )

في سنة الإنتاج  كغل.س/;0.;7بسنة الإنتاج فسجمت  و كانت أعمى في سنة المعاومة مقارنة،الفيزيائية فقط  
وحققت تكمفة التخزين أعمى نسبة في بنود التكاليف في موسم الإنتاج وفي موسم  ،ل.س/كغ في سنة المعاومة 9=.<7و

% وفي >;.>0تمتو تكمفة عبوات التعبئة حسبت في موسم الإنتاج   ،% عمى التوالي <>.=>% و =0.<>المعاومة 
% وفي موسم :8.7وعتل عبوات التعبئة فسجمت في موسم الإنتاج  % وأخيرا تكمفة نقل،<:.>0اومة موسم المع

مقارنة الأصناف الأخرى في موسم الإنتاج فسجمت  ع تكمفة تسويق زيت الزيتون الجيدونلاحظ ارتفا ،%7;.8 المعاومة
وفي المرتبة الثالثة زيت الزيتون الممتاز  كغل.س/ 80.90الجيد  شبو والمرتبة الثانية زيت الزيتون ،ل.س/ كغ :<.80
ل.س/كغ وفي المرتبة الثانية الزيت  :;.88زيتون في موسم المعاومة بمغت تكمفة تسويق الزيت الجيد  /كغسل 07.>0

 ل.س/كغ. <0.;7الزيت الممتاز  وأخيرال.س/كغ   <;.<7شبو الجيد بتكمفة مقدارىا 
 منتجين إلى أصحاب المعاصر حساب متوسط أسعار الزيت المسوق من ال -6
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فتم  ،من المنتجين لأصحاب المعاصر ىي الكميات المأخوذة كأجور عصر ()المباعة إن الكميات المسوقة
لذلك تم التعامل مع أصحاب المعاصر كمسوقين  ،ب المعاصر لزيت الزيتوناعتبار أسعار البيع ىي تكمفة شراء أصحا

معتمدين عمى المفيوم المحاسبي القائل  ،بشكل مستقل وعصره في منشأتو ،ةبسعر التكمف يقومون بشراء ثمار الزيتون
باستقلال الوحدة الاقتصادية " الشخصية المعنوية " ويعني أن الوحدة الاقتصادية شخصية معنوية مستقمة عن شخصية 

تكمفة شراء ( لحساب  8<<0،خلاص ،أصحاب المشروع ليا ذمة مالية مستقمة عن الذمة المالي لأصحابيا ) فخر
تكمفة ثمار المعاصر من زيت الزيتون لابد من حساب نسبة أجور العصر العينية وقيمة الأجور العينية لمعصر و 

 .الزيتون المعدة لمعصر
 الأجور العينية لمعصر= نسبة استخراج الزيت * نسبة أجور العصر 

 سب الصنفكغ زيت ح0قيمة الأجور العينية لمعصر = الأجور العينية لمعصر * سعر 
 تكمفة ثمار الزيتون ارض المعصرة = تكمفة إنتاج ثمار الزيتون + تكمفة نقل ثمار الزيتون

 : ركغ زيت زيتون المدفوع من أصحاب المعاص 0فتكون تكمفة شراء  
 الزيتون ( / نسبة الزيت المستخرج= ) قيمة الأجور العينية لمعصر + تكمفة ثمار   
   

 9008-900779007-9006ك المعاصر لزيت الزيتون لموسمين الزراعيين تكمفة شراء ملا ( 1الجدول )
المدفوعة من منتجين لمعاصر محافظة اللاذقية لمموسمين الزراعيين                                               الأجور العينية

700; - 700< ، 700< - 700= 

 2006-2007 البيان ممسمسل

 

2008-2007 

 1.0000 1.0000 كغ0لزيت المستخرجة كمية ا 0

7 

نسبة الزيت المأخوذة كأجور عصر 
 0.0666 0.0632 عينية%

8 =0*7 

الأجور العينية لعصر ثمار الزيتون 
 0.0666 0.0632 كغ زيت 0اللازمة لإنتاج 

 =700->700، >700-;700أسعار زيت الزيتون المسوق من منتجي محافظة طرطوس لمموسمين الزراعيين 

 

 نوعية الزيت

2007-2006 

 

2008-2007 

 ل.س / كغ ل.س / كغ

 213.3600 163.50 ممتاز 9

 205.0450 157.00 جيد :

 197.7700 148.60 شبو جيد ;

 205.3917 156.37 متوسط أسعار زيت الزيتون >

 =700- >700 ،  >700-;700وس لمموسمين قيمة الأجور العينية لعصر ثمار الزيتون في معاصر محافظة طرط

 

 نوع الزيت

2007-2006 

 

2008-2007 

 كغس/،ل كغس/،ل

 14.2098 10.33 ممتاز 9*8==

 13.6560 9.92 جيد :*8=<

 13.1715 9.39 شبو جيد ;*8=00
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00 

متوسط قيمة الأجور العينية لعصر 
 13.6791 9.88 ل.س

 ->700 ، >700 -;700كغ في ارض معاصر محافظة طرطوس لمموسمين  0 تكمفة  ثمار زيتون اللازمة لإنتاج
700= 

  

2007-2006 

 

2008-2007 

 

 كغل.س/ كغل.س/ نوع الزيت

 145.7795 79.13 ممتاز 07

 138.4538 74.93 جيد 08

 132.5240 70.06 شبو جيد 09

 138.9191 74.70 كغ من ثمار الزيتون 0تكمفة  :0

 =700–>700،>700-;700كغ زيت من قبل أصحاب المعاصر في الموسمين 0الزيتون اللازم لإنتاج  تكمفة شراء زيت

 

 نوع الزيت

2007-2006 

 

2008-2007 

 ل.س/كغ ل.س/كغ

 159.9892 89.47 ممتاز 0(/07+==) ;0

 152.1098 84.85 جيد 0(/08+<=) >0

 145.6955 79.45 شبو جيد 0(/00+09=) =0

 فةمتوسط التكم

كغ من زيت الزيتون 0تكمفة شراء 
 152.59 84.59 لملاك المعاصر

 المصدر: حسبت من واقع الاستقصاء الميداني
 

% في موسم 87.;كغ، والنسبة المأخوذة كأجور عصر  0( نجد أن كمية الزيت المستخرجة 8من الجدول )
دول أن الأجور العينية لعصر ثمار ، كما يبين الج=700->700%في موسم المعاومة ;;.;، >700–;700الإنتاج 

 كغ في موسم المعاومة;;;.0، الإنتاجكغ في موسم  87;.0كغ زيت بمغت 0الزيتون اللازمة لإنتاج 
ل.س/كغ، >8.;:0بالنسبة لمتوسط أسعار زيت الزيتون المسوق من منتجي محافظة اللاذقية سجمت 

مى الترتيب، كما تبين ازدياد أسعار زيت الزيتون ل.س/كغ، في المتوسط في موسمي الإنتاج والمعاومة ع<8.:70
ل.س/كغ لموسمي الإنتاج، ;708.8ل.س/كغ، :.8;0الممتاز بالمقارنة مع زيت الزيتون الجيد، والشبو جيد مسجمة 
ل.س/كغ في موسمي الإنتاج، 09.:70ل.س/كغ، >:0والمعاومة عمى التوالي، أما زيت الزيتون الجيد فحقق ما قيمتو 

ل.س/كغ في موسمي >>.><0ل.س/كغ،;.=09عمى الترتيب، وأخيرا زيت الزيتون شبو جيد فكانت أسعاره والمعاومة 
 الإنتاج، والمعاومة عمى الترتيب.

كغ من زيت الزيتون قد ازدادت في موسم 0ونلاحظ أن قيمة الأجور العينية لعصر ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 
في موسم المعاومة لمزيت  ل،س09.70، ل.س في موسم الإنتاج...00المعاومة عنو في موسم الإنتاج فكانت 

ل.س لمزيت شبو <8.<ل.س لمزيت الجيد في موسمي الإنتاج والمعاومة عمى الترتيب،;;.08ل.س، 7<.<الممتاز،
 ل.س في موسم المعاومة>08.0الجيد في موسم الإنتاج،
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 سم الإنتاج زيتون فبمغتكغ زيت في مو 0وبالنسبة لتكمفة ثمار الزيتون اللازمة لإنتاج 
 شبو الجيد عمى الترتيب، في موسم المعاومة حققت  ل.س لزيت الزيتون الممتاز،الجيد، (;0.0>، 8<.9>، 08.<>)

كغ 0ل.س لزيت الزيتون الممتاز، الجيد، شبو الجيد عمى الترتيب وكانت تكمفة شراء  (7:.087،:9.=08،=>.:09) 
ل.س <0.;;0ل.س وازدادت لتصبح في موسم المعاومة <:.9=سم الإنتاج من زيت من قبل أصحاب المعاصر في مو 
ل.س في موسمي الإنتاج والمعاومة عمى الترتيب، زيت >0.7;0، 8;.<=وبمغت تكمفة الشراء لزيت الزيتون الممتاز 

ل.س في موسم المعاومة، وحسبت لزيت  <0:7.7ل.س في موسم الإنتاج،  8<.9=الزيتون الجيد حقق ما قيمتو 
 ل.س في موسم المعاومة. 0>.:09ل.س في موسم الإنتاج، :9.<>الزيتون شبو الجيد فسجمت 

 measuring Marketing marginحساب اليوامش التسويقية  -7
لكننا قمنا بحساب اليوامش  ،لموسطاء التسويقيين فقط  –حسب تعريف تومسون  –تحسب اليوامش التسويقية 

وذلك بفرض أن سعر الشراء ىو تكمفة  ،بيان مقدار الفوارق السعرية بين عملائيم التسويقية لمنتجي زيت الزيتون ل
 الإنتاج . 
 >700-;700لمموسم  شبو الجيد ( –الجيد  -ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي زيت الزيتون ) الممتاز -0

 
 9007-9006يد ( لمموسم شبو الج -الجيد -( ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي زيت الزيتون ) الممتاز4جدول )ال

 >700-;700ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي زيت الزيتون  في اللاذقية لمموسم الزراعي 

 انواع العملاء

سعر البيع 
ملاء لمع
 س/كغل.

تكاليف  الإنتاج    
 ل.س/ كغ

اليامش المطمق     
 ل.س / كغ

 اليامش النسبي %
معدل الزيادة 
 السعرية  %

 67.48 40.29 56.88 84.27 141.15 تجار جممة

 0.39 0.39 0.32 84.27 84.59 معاصر

 107.08 51.71 90.17 84.27 174.44 مستيمكون

 >700-;700ىوامش الحمقات التسويقية  لمنتجي زيت الزيتون الممتاز  في  اللاذقية لمموسم الزراعي 

 أنواع العملاء

سعر البيع 
لمعملاء 

 س/كغل.

تكاليف  الإنتاج    
 غل.س/ ك

اليامش المطمق ل.س 
 / كغ

 اليامش النسبي %
معدل الزيادة 
 السعرية  %

 67.48 40.29 60.24 89.26 149.50 تجار جممة

 0.23 0.23 0.21 89.26 89.47 معاصر

 105.87 51.42 94.50 89.26 183.76 مستيمكون

 >700-;700راعي ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي زيت الزيتون الجيد في  اللاذقية لمموسم الز 

أنواع 
 العملاء

سعر البيع 
 لمعملاء 

 س/كغل.

تكاليف الإنتاج    
 ل.س/ كغ

اليامش المطمق     
 ل.س / كغ

اليامش النسبي 
% 

معدل الزيادة 
 السعرية  %

 68.57 40.68 57.96 84.52 142.48 تجار جممة

 0.39 0.39 0.33 84.52 84.85 معاصر

 105.63 51.37 89.28 84.52 173.80 مستيمكون
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 >700-;700ىوامش  الحمقات التسويقية لمنتجي زيت الزيتون شبو الجيد في  اللاذقية لمموسم الزراعي 

أنواع 
 العملاء

سعر البيع 
لمعملاء        

 ل . س/كغ

تكاليف الإنتاج    
 ل.س/ كغ

اليامش  المطمق 
 ل.س / كغ

اليامش النسبي 
% 

معدل الزيادة 
 السعرية  %

 66.38 39.90 52.46 79.02 131.48 تجار جممة

 0.54 0.53 0.42 79.02 79.45 معاصر

 109.76 52.33 86.74 79.02 165.76 مستيمكون

 المصدر: حسبت من واقع الاستقصاء الميداني
 

بالنسبة لزيت الزيتون نرى أن القناة التسويقية بين المنتجين، والمستيمكين بمغت أعمى ىامش  (9من الجدول )
ل.س/كغ، واليامش النسبي  >0.0<ىامش نسبي، معدل زيادة سعريو، حيث بمغ ىامش الربح المطمق  ربح مطمق،

ويعود ذلك إلى ارتفاع سعر البيع المدفوع من قبل المستيمكين ا إلى ، %=0.>00%، ومعدل زيادة سعريو 0>.0:
 ==.;:تجار الجممة بيامش ربح مطمق  المنتجين مقارنة بالأسعار المدفوعة من الحمقات التسويقية الأخرى، تمتيا حمقة

%، وأخيرا حمقة المعاصر بيامش ربح مطمق =9.>;%، ومعدل زيادة سعريو بمغت <90.7ل.س/كغ، وىامش نسبي 
 %.=0.9%، ومعدل زيادة سعريو >0.9ل.س/كغ، وىامش نسبي  0.9سجل 

مكين حققت أعمى ىامش ربح مطمق، بالنسبة لزيت الزيتون الممتاز، إن القناة التسويقية بين المنتجين والمستي
%، ومعدل 0.97:ل.س/كغ، واليامش النسبي  0:.9<ونسبي، ومعدل زيادة سعريو، حيث حسب ىامش الربح المطمق 

%، <90.7ل.س/كغ وىامش نسبي  0.79;%، تمتيا حمقة تجار الجممة بيامش ربح مطمق >=.:00زيادة سعريو 
%، 0.90ل.س/كغ، وىامش نسبي  >0.8معاصر بيامش ربح مطمق %، وأخيرا حمقة ال=9.>;ومعدل زيادة سعريو 
 %.  0.90ومعدل زيادة سعريو 

ن القناة التسويقية بين المنتجين والمستيمكين حققت المرتبة الأولى بيامش أيتبين بالنسبة لزيت الزيتون الجيد 
حمقة تجار الجممة  %، تمتيا>:.=;%، ومعدل زيادة سعريو >0.8:ل.س/كغ، وىامش نسبي  =7.<=ربح مطمق 

%، وأخيرا حمقة المعاصر =9.>; ومعدل زيادة سعريو %،=;.90ل.س/كغ، وىامش نسبي  ;<.>:بيامش ربح مطمق 
 %. =0.9%، ومعدل زيادة سعريو 0.9ل.س/كغ وىامش نسبي  0.9بيامش ربح مطمق 

ن قد حققت المرتبة الأولى بيامش بالنسبة لزيت الزيتون شبو الجيد إن القناة التسويقية بين المنتجين، والمستيمكي
%، تمتيا في المرتبة الثانية  >.<00%، معدل زيادة سعريو7.88:ل.س/كغ، ىامش نسبي  9>.;=ربح مطمق بمغ 

%، =8.;;%، ومعدل زيادة سعريو <.<8ل.س/كغ، وىامش نسبي  ;7.9:حمقة تجار الجممة بيامش ربح مطمق بمغ 
 %.9:.0%، ومعدل زيادة سعريو 8:.0 ل.س/كغ، وىامش نسبي 70.9وأخيرا حمقة المعاصر بيامش ربح مطمق 

 
 
 
 
شبو الجيد( في محافظة اللاذقية  -الجيد -ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي زيت الزيتون )الممتاز -7

 9008 -9007لمموسم 
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 9008 -9007شبو الجيد( لمموسم  -الجيد -(ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي زيت الزيتون )الممتاز5جدول )ال
 =700 - >700في اللاذقية لمموسم  الزراعي     الزيتونىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي زيت 

 أنواع العملاء
سعر البيع لمعملاء ل . 

 س/كغ

    الإنتاج تكاليف
 ل.س/ كغ

اليامش المطمق     
 ل.س / كغ

اليامش 
 النسبي %

معدل الزيادة 
 السعرية  %

 19.87 16.58 30.28 152.41 182.70 تجار جممة

 0.12 0.12 0.19 152.41 152.60 معاصر

 42.66 29.90 65.02 152.41 217.43 مستيمكون

 =700 - >700ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي زيت الزيتون الممتاز في  اللاذقية لمموسم الزراعي 

 أنواع العملاء
سعر البيع لمعملاء  ل 

 . س/كغ

    الإنتاجتكاليف  
 كغل.س/ 

اليامش المطمق 
 ل.س / كغ

اليامش 
 النسبي %

معدل الزيادة 
 السعرية  %

 19.24 16.13 30.77 159.94 190.71 تجار جممة

 0.03 0.03 0.05 159.94 159.99 معاصر

 41.69 29.42 66.68 159.94 226.62 مستيمكون

 =700 - >700الزراعي ىوامش الحمقات التسويقية لمنتجي زيت الزيتون الجيد في اللاذقية لمموسم 

 العملاء أنواع
سعر البيع لمعملاء        

 ل . س/كغ

    الإنتاجتكاليف  
 ل.س/ كغ

اليامش        
المطمق     

 ل.س / كغ

اليامش 
 النسبي %

معدل الزيادة 
 السعرية  %

 20.11 16.74 30.55 151.90 182.45 تجار جممة

 0.14 0.14 0.21 151.90 152.11 معاصر

 42.89 30.02 65.15 151.90 217.05 ونمستيمك

 =700 - >700ىوامش  الحمقات التسويقية لمنتجي زيت الزيتون شبو الجيد في اللاذقية لمموسم الزراعي 

 أنواع العملاء
سعر البيع لمعملاء        

 ل . س/كغ

تكاليف الإنتاج    
 ل.س/ كغ

اليامش المطمق     
 ل.س / كغ

اليامش 
 النسبي %

ادة معدل الزي
 السعرية  %

 20.31 16.88 29.53 145.40 174.93 تجار جممة

 0.21 0.21 0.30 145.40 145.70 معاصر

 43.48 30.31 63.22 145.40 208.62 مستيمكون

 المصدر: حسبت من واقع الاستقصاء الميداني
 

ين بمغت أعمى ىامش ربح ن القناة التسويقية بين المنتجين، والمستيمكأ( بالنسبة لزيت الزيتون :من الجدول )
%، ومعدل <.<7ل.س/كغ، واليامش النسبي  07.:;مطمق، ونسبي، ومعدل زيادة سعريو، إذ بمغ ىامش الربح المطمق 

%، =:.;0ل.س/كغ، وىامش نسبي  =80.7%، تمتيا حمقة تجار الجممة بيامش ربح مطمق ;;.97الزيادة سعريو 
ل.س/كغ، وىامش نسبي  :0.8المعاصر بيامش ربح مطمق حقق  %، وأخيرا حمقة>=.<0ومعدل زيادة سعريو بمغت 

 % 0.78%، ومعدل زيادة سعريو 0.78
ن القناة التسويقية بين المنتجين والمستيمكين حققت أعمى ىامش ربح مطمق، أبالنسبة لزيت الزيتون الممتاز، 

%، ومعدل 97.<7النسبي ل.س/كغ، واليامش =;.;;ونسبي، ومعدل زيادة سعريو حيث بمغ ىامش الربح المطمق 
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%، 08.;0ل.س/كغ، وىامش نسبي  >>.80 %، تمتيا حمقة تجار الجممة بيامش ربح مطمق <;.90زيادة سعريو 
%، 0.70 ل.س/كغ، وىامش نسبي 0.88%، وأخيرا حمقة المعاصر بيامش ربح مطمق 70.00ومعدل زيادة سعريو 
 %.0.21ومعدل زيادة سعريو 

القناة التسويقية بين المنتجين والمستيمكين قد حققت المرتبة الأولى بيامش ربح أن ، بالنسبة لزيت الزيتون الجيد
%، تمتيا في المرتبة الثانية حمقة <=.97%، ومعدل زيادة سعريو 80.07ل.س/كغ، وىامش نسبي  :0.:;مطمق بمغ 

            %،70.00%، ومعدل زيادة سعريو 9>.;0ل.س/كغ، وىامش نسبي  ::.80تجار الجممة بيامش ربح مطمق 
 %.;0.7%، ومعدل زيادة سعريو :0.7 ل.س/كغ، وىامش نسبي <0.8وأخيرا حمقة المعاصر بيامش ربح مطمق 

القناة التسويقية بين المنتجين والمستيمكين حققت المرتبة الأولى بيامش ربح مطمق أن بالنسبة لزيت الزيتون شبو الجيد، 
تمتيا حمقة تجار الجممة بيامش ربح %، =98.9، ومعدل زيادة سعريو % 80.80ل.س/كغ، وىامش النسبي  8.77;

%، وأخيرا حمقة المعاصر بيامش ربح 20.31%، ومعدل زيادة سعريو ==.;0ل.س/كغ، وىامش نسبي  29.53مطمق
 %.0.77.%، ومعدل زيادة سعريو 0.77ل.س/كغ، وىامش نسبي  0.80مطمق 

طمق، واليامش النسبي، ومعدل الزيادة السعرية لقناة تجار الجممة ( أن اليامش الم<70،0ويتبين من الجدولين )
في موسم الإنتاج ىو اكبر من اليامش المطمق في موسم المعاومة، وبالنسبة لمقناة التسويقية المستيمكون فإن اليامش 

 ة.المطمق، والنسبي، ومعدل الزيادة السعرية في موسم الإنتاج سجل قيمة أعمى منو في موسم المعاوم
 :measuring  Marketing efficiencyقياس الكفاءة التسويقية لمنتجي زيت الزيتون  - 8

باعتبار المنتجين يؤدون عدة وظائف  وأنواعو زيت الزيتونالمتبع من منتجي  )تم قياس كفاءة النظام التسويقي
الأول من  ،باستخدام مؤشرين .(لبحث( من ا:ذلك تكمفة كما ورد في الفقرة ) ويتحممون مقابل تسويقية لتسويق إنتاجيم

 ،خلال قياس مقارنات تعكس النسبة بين مجمل تكاليف التسويق والتكاليف الكمية ) الإنتاجية والتسويقية ( لزيت الزيتون
 والثاني من خلال قياس مقارنات تعكس النسبة بين مجمل التكاليف الكمية والقيمة الكمية لزيت الزيتون المسوق

 
 9008–900779007-9006الكفاءة التسويقية لمنتجي زيت الزيتون لمموسم الزراعي ( 6جدول )ال

 2007-2008  2006-2007  البيان

 تكاليف الإنتاج ل.س/كغ

 89.26 ممتاز

 

159.94 

 151.90 84.52 جيد

 145.40 79.02 شبو جيد

 152.41 84.27 متوسط التكاليف الإنتاجية

 تكاليف التسويق ل.س/كغ

 26.19 17.12 ممتاز

 33.65 30.95 جيد

 29.69 30.41 شبو جيد

 29.84 26.16 متوسط التكاليف التسويقية ل.س/كغ

 التكاليف الكمية ل.س/كغ

 186.13 106.38 ممتاز

 185.55 115.47 جيد

 175.09 109.43 شبو جيد

 182.26 110.43 متوسط التكاليف الكمية ل.س/كغ

 195.94 141.78 ممتاز نتج المسوق ل.س/كغالقيمة الكمية لمم
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 185.60 135.28 جيد

 182.43 128.53 شبو جيد

 % 0الكفاءة التسويقية وفق المؤشر 

 85.93 83.91 ممتاز

 81.86 73.20 جيد

 83.04 72.21 شبو جيد

 83.61 76.44 % 0الكفاءة التسويقية  لزيت الزيتون وفق المؤشر 

 % 7قية وفق المؤشر الكفاءة التسوي

 5.01 24.97 ممتاز

 0.03 14.64 جيد

 

 4.02 14.86 شبو جيد

 3.02 18.16 %7الكفاءة التسويقية  لزيت الزيتون وفق المؤشر 

  : حسبت من واقع الاستقصاء الميدانيالمصدر
 

ي موسم الإنتاج الجيد فعنو  عاومة( ازدادت الكفاءة التسويقية وفق المؤشر الأول في موسم الم;من الجدول )
وكذلك الأمر بالنسبة لجميع أنواع الزيوت  ،% لموسم الإنتاج7:.7= ،% لموسم المعاومة99.;>مسجمة  في المتوسط

فقد ازدادت الكفاءة التسويقية  لزيت الزيتون الممتاز والجيد وشبو الجيد في موسم المعاومة  بالمقارنة مع موسم الإنتاج  
% لشبو الجيد أما في موسم الإنتاج فكانت  0;.8= ،% لمجيد;=.0= ،% لمممتاز8<.:=ومة فكانت في موسم المعا

أما الكفاءة التسويقية وفق المؤشر الثاني فقد أظيرت  ،لمشبو الجيد % 7.70> ،% لمجيد8.7> ،% لمممتاز 0<.8=
 ،% ;0.=0ي المتوسط مسجمة ارتفاع الكفاءة التسويقية لزيت الزيتون في موسم الإنتاج عنو في موسم المعاومة ف

 ،الممتاز الكفاءة التسويقية لجميع أنواع الزيوتأن ونلاحظ أيضا  ،والمعاومة عمى الترتيب ،% لموسمي الإنتاج8.07
 ،% لمممتاز><.79المعاومة فسجمت في موسم الإنتاج  من موسم أعمىشبو الجيد  كانت في موسم الإنتاج  ،الجيد

% 9.07 ،% لمجيد0.08 ،% لمممتاز00.:موسم المعاومة فسجمت  ، أما فيالجيد % لشبو ;=.09 ،% لمجيد9;.09
 لشبو الجيد. 

 

 :الاستنتاجات والتوصيات  
 :الاستنتاجات 
إذ بمغ  ارنة بالأصناف الأخرى من الزيوت نخفاض نسبة زيت الزيتون الممتاز في الموسمين المدروسين مقا - أ

 .موسمي الإنتاج والمعاومة عمى الترتيب %( في 7.<0 ،%  :.>0نسبة الزيت الممتاز )
بسبب ارتفاع تكاليف ثمار  ل.س(0:7.90،>9.7=) ارتفاع تكاليف إنتاج كيموغرام الواحد من زيت الزيتون - ب

في موسمي  من إجمالي التكمفة (%=0.9<،;>.>=بنسبة ) ل.س( 0<.>08،:<.8>بشكل أساسي )  الزيتون الأخضر
  الإنتاج والمعاومة عمى الترتيب

بسبب ارتفاع تكاليف التخزين بالدرجة ل.س  ( 9=.<7،;0.;7) زيت الزيتون لممنتجينتسويق ارتفاع تكاليف  - ت
  لمتسويق % من التكمفة الكمية(<>.=> ،0.<>( بنسبة ) 0:.78 ،<;.70) الأولى

 إلى نتجينومعدل الزيادة السعرية في حال البيع المباشر من الم ،والنسبي ،ارتفاع اليامش التسويقي المطمق  - ث
 07.:;)عمى الترتيب، في موسم الإنتاج (%=0.>00،%0>.0:،ل.س >0.0<)المستيمكين المحميين 
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 ل.س (98.>9.99،70>0) وذلك بسبب ارتفاع سعر البيععمى الترتيب  في موسم المعاومة( %;;.97،%<.<7،ل.س
 لمحمقات التسويقية الأخرى مع أسعار البيع مقارنة

 وانخفاضيا وفق المؤشر الثاني% (0;.8= ،99.;>) ية لممنتجين وفق المؤشر الأولارتفاع الكفاءة التسويق  - ج
في موسمي  .سل (90.:09 ،98.<00) بالمتوسط وذلك بسبب ارتفاع قيمة التكاليف الكمية لممنتج ،%(8.07،;0.=0)

 .  الإنتاج والمعاومة عمى الترتيب
 :التوصيات

وندوات لتوعية المنتجين بضرورة استخدام الأساليب  إرشاديةبرامج  إقامة –0من خلال  الزيت:تحسين جودة  - أ
                                                   .(العصر -ل ما قبل القطاف والقطافأثناء مراح) الجودةالزيتون عالي  إنتاجالحديثة في 

  من استخدام عبوات الصفيح من خلال إنشاء خزانات من الستانمس ستيل بدلاً الاىتمام بعمميات التخزين  – 7
    .أو البلاستيك

تخفيض تكاليف  -0 :عن طريق الزيتونزيت  تخفيض التكاليف الكمية لمنتجبرفع الكفاءة التسويقية لممنتجين  - ب
واستخدام المكننة في  الأساليب الحديثة إنتاج زيت الزيتون من خلال تخفيض تكاليف إنتاج ثمار الزيتون بإتباع

و زيادة عدد معاصر الطرد المركزي العاممة وذلك  و قيام الدولة بتقديم الدعم لمنتجي زيت الزيتون عيةراالعمميات الز 
تخفيض تكاليف  - 7 لزيادة نسبة استخراج الزيت في مثل ىذا النوع من المعاصر وانخفاض تكاليف الإنتاج فييا

نتجين عمى تسويق إنتاجيم عن طريق اتفاقيات التسويق وخاصة تكاليف التخزين من خلال قيام الدولة بمساعدة الم
 دولية تساعد عمى فتح أسواق جديدة لتصدير الفائض، وتشجيع المستثمرين عمى إنشاء معامل تصفية وتمميع الزيت

)إنشاء مجمس زيت الزيتون السوري ( ميمتو الإشراف عمى إنتاج وتسويق زيت الزيتون وتقديم الدعم الفني  - ت
 .صفات قياسية لزيت الزيتون السوريضع مواوو  ،لممنتجينوالمادي 

 
 :المراجع

 ،لمنظمة العربية لمتنمية الزراعيةا ،تطوير إنتاج وتصنيع وتسويق الزيتون في الوطن العربي  ،الموزي سالم .0
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 . <:8 ،:89  ، 7009العدد الثاني    ، 70المجمد 

بحث  مقدم في  ،آفاق وميزات تطوير قطاع الزيتون في الوطن العربي ،احمد عثمان ؛ صقر ابراىيم  –عوف  .=
 :700اللاذقية / سورية  ،عي في الساحل السوري وآفاق تطورهالزرا ندوة اقتصاديات الإنتاج
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