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 دراسة واقع تسويق أزىار القطف في محافظة اللاذقية
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   **د. عمر فاروسي
 ***ريتا محمد غانم 

 (2021/  10/  10قبل لمنشر في  . 2021/  4/  6تاريخ الإيداع )
 

 ممخّص  
 

أىمية  ، كما أثبتتراللبذقية القدرة عمى إنتاج الأزىار القابمة لمتصدي محافظة الظروف البيئية والمناخية فيأثبتت 
الأزىار المُنتجة محمياً في دعم الاقتصاد الوطني، ويقع عمى عاتق الجيات المعنية تحسين واقع ىذه الزراعة بما 

مكانية التصدير  للؤسواق الخارجية، وتم التركيز في ىذا البحث عمى دراسة يتناسب مع احتياجات السوق المحمية وا 
العقبات التي تعترض ىذه الزراعة، بالاستناد إلى بيانات تم جمعيا من عينة البحث،  التعرف عمىالواقع التسويقي، و 

حث ، وقد تم السعي في ىذا الب2021و 2020معتمدين في تحديد كمفة المواد والأجور أسعار السوق السائدة عامي 
 لتحقيق الأىداف الآتية:

 .دراسة واقع تسويق أزىار القطف التجارية في محافظة اللبذقية 
 .دراسة القنوات التسويقية لأزىار القطف ومعرفة العقبات التي تعترض المزارعين 

 وبنتيجة الدراسة تم التوصل إلى النتائج الآتية:
 ت الإنتاج، موسمية الإنتاج، ارتفاع تكاليف النقل، ن في أسعار مستمزمايتمثمت المشكلبت التي واجيت المزارع

 سرعة تمف الأزىار، وعدم توفر أماكن تخزين مبردة.
 (79.3ن عمى محلبت الجممة في تسويق منتجاتيم )ين المعتمديبمغت نسبة المزارع .% 
  ( ل.س.72,68,087.05المتوسط الحسابي لمتكاليف التسويقية )بمغ 
 

 مسالك تسويقية. -واقع تسويقي –تكاليف تسويقية  –القطف أزىار  الكممات المفتاحية:
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  ABSTRACT    

 

The environmental and climatic conditions in Lattakia have proven the ability to produce 

flowers that can be exported, and the locally produced flowers have proven their 

importance in supporting the national economy. Based on data collected from the research 

sample, based on the determination of the cost of materials and wages, the prevailing 

market prices for the years 2020 and 2021, and this research has been sought to achieve the 

following objectives: 

 Studying the reality of the production and marketing of commercial cut flowers in 

Lattakia Governorate. 

 Studying the marketing channels for cut flowers and knowing the obstacles encounter 

this. 

As a conclusion of study, the following results were reached: 

 The problems faced by farmers were the prices of production requirements, seasonality 

of production, high transportation costs, rapid deterioration of flowers, and the lack of 

refrigerated storage places. 

 The percentage of farmers who depend on wholesale stores to market their products is 

(79.3) %. 

 The arithmetic average of the marketing costs amounted to (7268087.05) SP. 

 

 

 
Key words: Cut flowers - Marketing costs - Marketing reality - Marketing pathways. 
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 مقدمة
تقديم مشاعرىم من خلبل  عـنيعبرون الكثير من النـاس  أصبحتغيرت الكثير من المفاىيم في السنوات الاخيرة، إذ 

في معظم المناسبات الدينية والولادة والزواج وغيرىا، في الماضي لم يكن للؤزىار قيمة اقتصادية لكن مع  ،الأزىار
زراعة الأزىار التجارية، وقد تم التعرف  انتشار مرور الوقت، حدثت تغيرات جذرية في نمط حياة الناس مما أدى إلى

 لعملبت الأجنبية.اتوليد العمالة وكسب قادر عمى ار التجارية كنشاط اقتصادي عمى عمم وفن زراعة الأزى
تشير المصادر التاريخية إلى أن قدماء المصريين الفراعنة زرعوا كثيراً من الأزىار كالموتس والميميوم والياسمين وغيرىا، 

( سنة قبل الميلبد برامج انتخاب وتربية لكثير من نباتات الزينة 3000وقد وجدت في الأىرامات، وكان لمصينيين منذ )
 (.1993رولا )الشايب وعبد المطيف، كالورد والأ

يطمق مصطمح أزىار القطف عمى مجموعة من الأزىار أو النموات الزىرية التي تصمح لمقطف التجاري، إذ تستخدم في 
لات والمنازل والمطاعم والمستشفيات، أو في التصدير إلى عمل التنسيقات الزىرية المختمفة داخل المكاتب والصا

الأسواق العربية والأجنبية، ويعتبر الورد الجوري، القرنفل، الجلبيول، الزنبق، الجربيرا، التوليب، النرجس، والفل وغيرىا 
 (.1981من أشير الأنواع التي يمكن استخداميا في أغراض التنسيق والتجميل )الديري، 

ل الأوروبية والولايات المتحدة الأمريكية منذ عشرات السنين الأىمية الاقتصادية لزراعة نباتات الزينة وأزىار الدو  أدركت
 (.2006القطف في البيوت البلبستيكية وما تحققو من أرباح تشجع المستثمرين في مجال الزراعة ومزاولتيا )فرح، 

ىار القطف عام ز الصعيد العالمي، حيث قدر الإنتاج العالمي لأنباتات الزينة مكانة ىامة في الوقت الحالي عمى  تشغل
بميون يورو، وتُعد اليابان،  37إلى ما يزيد عن  2001بميون يورو، وقد وصل ىذا الإنتاج عام  13 نحوب 1985

 Cadic and)الولايات المتحدة الأمريكية، ىولندا، فرنسا، وألمانيا من أكبر الدول المنتجة للؤزىار في العالم  
Widehem, 2001). 

إجمالي واردات المممكة المتحدة من أزىار القطف، تييمن عمييا ىولندا تماماً، وبأعداد ضخمة، حيث تبمغ قيمة 
. وجاءت الواردات من 2016و 2013مميون يورو بين عامي  10مميون يورو سنوياً وتكسب  550الواردات حوالي 

سبانيا وجنوب إفريقيا  35مميون يورو(، كولومبيا )حوالي  60 ىولندا متبوعة بالواردات من كينيا )حوالي مميون يورو( وا 
مميون يورو لكل منيما، الأولى في تزايد والأخيرة في تناقص خلبل ىذه الفترة(. خلبل نفس الفترة الواردات  1)حوالي 

ملبيين يورو ومن المغرب إلى أكثر  6مميون يورو، ومن تركيا إلى ما يقارب من  8من إثيوبيا وصمت إلى أكثر من 
جاءت كميات صغيرة من الواردات من مجموعة واسعة من البمدان في أوروبا، أمريكا الوسطى كما مميون يورو.  5من 

 (.Hanks, 2018) والجنوبية والشرق الأوسط وآسيا.
الآلاف من أنواع النباتات والزىور أكبر سوق لتجارة الأزىار في العالم، حيث تنقل  Royal Flora Holland اليوم تُعد

مميون يورو، بينما زادت  4.5عن إيرادات بمغت حوالي  ،2014في عام أعمنت المختمفة حول العالم. حيث أنيا 
 (Statista, 2020مميون يورو. ) 4.8إلى ما يقارب  2019المبيعات السنوية في عام 

فسة في السوق الصعبة التي تفرض أسعار منخفضة، وتصل المزارعون السويسريون من أجل المنايكافح  في سويسرا،
 andعيد الحب، وبذلك يتم بيع سبعة من كل عشرة أزىار.  - شباط 14المبيعات من أزىار القطف إلى ذروتيا في 

Yanai, 2012) Plasmeijer ) 
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البوكييات لأغراض الزينة، ىي ومن أىم معايير الاتحاد الأوروبي المطبقة عمى أزىار القطف الطازجة المناسبة لعمل 
% من المُنتَج. 5أن يتمتع النخب الأول بمواصفات جيدة لمصنف والنوع، وأن يكون التفاوت المسموح بو في الجودة ىو 

% من المُنتَج غير مطابق لممواصفات المسموح بيا )الحياري 10أما بالنسبة لمنخب الثاني فيُسمَح بتفاوت بنسبة 
 (. 2007وآخرون،

نما ترافق ذلك مع زيادة  ،عمى زيادة المساحات المزروعةالذي شيده القطاع الزراعي في سورية قتصر التوسع لم ي وا 
 نحو زراعة أزىار القطف بشكل تجاري ذو عائد اقتصادي ميم. نتقالالتنوع في الزراعات والا

التخصص، استخدام أحدث إن إنتاج أزىار القطف أصبح الآن صناعة تحتاج إلى خبرة عالية، مستوى عالي من 
وسائل التكنولوجيا في الإنتاج، والالتزام بمواصفات الجودة والتعبئة والتغميف، بالإضافة إلى شبكة معمومات متخصصة 

 (. 2014عمى عمم دائم بأحوال السوق المحمية والعالمية مدعومة بنظام تسويق فعال )شاىين،
ي البيوت البلبستيكية في القطر العربي السوري بشكل واضح خلبل وقد تطورت زراعة نباتات الزينة وأزىار القطف ف

بيت  5140بيت إلى  2100عدد البيوت البلبستيكية المزروعة بنباتات الزينة من  ، حيث ازداد2007 -  2001الفترة
 (.2009)درويش،  2007في عام 

، نظراً لما 2013ىكتار، في عام  6.16بيتاً، بمساحة قدرىا  414ثم انخفض عدد البيوت البلبستيكية ليصل إلى 
 (.2016تعيشو البلبد من ظروف خاصة أدَّت إلى تراجع ىذه الزراعة )خدام وسرحيل، 

ولابد قبل التفكير في إنتاج أزىار القطف من دراسة السوق ومعرفة الأنواع والألوان المرغوبة والأوقات التي يزيد الطمب 
مكانية التصدير ح  سب القوانين المرعية.فييا عمى كل نوع وا 

 المشكمة البحثية: 
مكانية فتح أسواق  تشمل مشكمة البحث انعدام الاىتمام بالجوانب التسويقية لأزىار القطف رغم أىميتيا الاقتصادية، وا 
خارجية ليا وتحقيق عائد مجزي من القطع الأجنبي كونيا سمعة رائجة في كل الفصول، بالإضافة إلى تمتع سورية في 

إلا أنو لا يوجد اىتمام بالجوانب التسويقية لأزىار مناخية وجغرافية تؤىميا لإنتاجيا بتكاليف منخفضة نسبياً، مزايا 
القطف، كونيا تُعتَبر من الكماليات وذلك لوجود محاصيل ذات أولوية أكثر تتعمق بالأمن الغذائي، علبوةً عمى ذلك لا 

راءات الجمركية تستغرق الكثير من الوقت، والأزىار عمرىا محدود، يوجد في سورية بورصة لبيع الزىور. كما أن الإج
بالإضافة إلى عدم وجود دعم حكومي ليذه الزراعة سواء من حيث تأمين مستمزمات الإنتاج أو من حيث توفير أسواق 

 ىذه الزراعة. تصدير خارجية، لذا كان لا بد من إعداد الدراسة لإلقاء الضوء عمى أبرز المعوقات التي تعترض تطوير 
 

 أىمية البحث وأىدافو
تكمن أىمية البحث في تسميط الضوء عمى واقع زراعة وتسويق أزىار القطف ذات الكفاءة الاقتصادية العالية، نظراً لما 

تحميل تم تتمتع بو زراعة أزىار القطف من مقومات اقتصادية من حيث سرعة دوران رأس المال، لذلك في ىذا البحث 
 ىذه الزراعة بيدف إلقاء الضوء عمى الصعوبات التي تعترض المزارعين. ودراسة واقع
 :ما سبق فالبحث ييدف إلى تحقيق الآتي وبناءً عمى

 .دراسة واقع إنتاج وتسويق أزىار القطف التجارية في محافظة اللبذقية 
 .دراسة القنوات التسويقية لأزىار القطف ومعرفة العقبات التي تعترض المزارعين 
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 ات الدراسة:فرضي 
  الفرضية الأولى: توجد علبقة ذات دلالة إحصائية بين مصادر المعمومات التسويقية وكمية الإنتاج من أزىار

 القطف.
  الفرضية الثانية: توجد علبقة ذات دلالة إحصائية بين مكان تسويق المنتجات )جممة، تجزئة( وقيمة الإنتاج من

 أزىار القطف.
  علبقة ذات دلالة إحصائية بين مكان تسويق المنتجات )جممة، تجزئة( والتكاليف التسويقية.الفرضية الثالثة: توجد 
  الفرضية الرابعة: توجد علبقة ذات دلالة إحصائية بين كمية الإنتاج من أزىار القطف والمشاكل الإنتاجية

 .والتسويقية
 

 همواد البحث و طرائق
 منيج البحث: – 1

استخدم المنيج الوصفي التحميمي، وذلك لملبئمتو لطبيعة الدراسة، واعتمد في التحميل الإحصائي عمى البرنامج 
 .SPSS 19الإحصائي 

 منطقة الدراسة: - 2
 تم تنفيذ البحث في مناطق اللبذقية، جبمة، والحفة، في المزارع التي تنتج أزىار القطف بمختمف أنواعيا 

 أسموب اختيار العينة: – 3
مزارعاً،  246بمغ حجم المجتمع الإحصائي لمزارعي أزىار القطف في مناطق اللبذقية، جبمة، والحفة، ما قدره 

 مزارعاً، وفقاً للآتي: 150وباستخدام قانون مورغان تم حساب حجم العينة لممزارعين، والذي بمغ 

S=          

                
 

S=                      

                                
 

S= 150 
:  حيث أنَّ

S ،حجم العينة :N ،حجم المجتمع الإحصائي :P 0.5: نسبة المجتمع وىي قيمة تساوي. 
 .0.05: درجة الخطأ، وتساوي d، 3.841قيمة ثابت درجة الحرية عند المستوى المرغوب، وتساوي    :

 أسموب جمع البيانات: – 4
 تم توفير البيانات اللبزمة ليذه الدراسة من خلبل المصادر التالية:

  البيانات الأولية
تم جمع البيانات من المزارعين المنتجين لأزىار القطف للبستفادة منيا في التحميل واستخراج النتائج والاقتراحات، وذلك 

 عن طريق استمارة استبيان خصصت ليذه الغاية.
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 البيانات الثانوية
تم الاستعانة بالبيانات الصادرة عن مديرية الزراعة والإصلبح الزراعي في محافظة اللبذقية، بالإضافة إلى المراجع 

 العممية والبحوث والدراسات المنشورة والأبحاث الموجودة عمى الانترنت.
 

 النتائج والمناقشة
 توزع العينة المدروسة حسب مكان المزرعة: - 1

 مزرعة. 150( حيث بمغ عدد المزارع المدروسة 1) الجدولتمت زيارة مزارع أزىار القطف في المناطق المبينة في 
 ( التوزيع التكراري لمعينة المدورسة حسب مكان المزرعة1الجدول )
 %النسبة المئوية التكرار مكان المزرعة

 9.3 14 زىيرات
 6 9 دوير الخطيب

س العينأر   11 7.3 
 8.7 13 السخابة
 1.3 2 بسيسين

 36.7 55 عين شقاق
 0.7 1 قسمين

 2.7 4 بستان الباشا
 12.7 19 العيدية
 4.0 6 حميميم
 3.3 5 العقيبة

 0.7 1 المتن )القرداحة(
 6.7 10 البرجان
 100.0 150 المجموع

 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 
شغمت منطقة جبمة الحجم الأكبر في العينة المدروسة وبشكل خاص قرية عين شقاق، بسبب اىتمام سكان ىذه المنطقة 

نتاج أزىار القطف كمصدر رئيسي لمدخل حيث بمغت نسبتيم ) %، في حين توزعت بقية المناطق كما  (36.7بزراعة وا 
 ىو موضح بالشكل أعلبه.

 العينة المدروسة حسب أنواع أزىار القطف المزروعة: توزع - 2
تباينت مجموعات أزىار القطف المزروعة لدى أفراد العينة، ونلبحظ أنو في بعض المَزارع يوجد أكثر من نوع كما ىو 

 (.2موضح بالجدول )
 

 



 سميمان، فاروسي، غانم                                                                دراسة واقع تسويق أزىار القطف في محافظة اللبذقية

 

journal.tishreen.edu.sy                                                 Print ISSN: 2079-3065  , Online ISSN:2663-4260  

277 

 العينة حسب أزىار القطف المزروعة. توزع أفراد(. 2) الجدول
 النسبة المئوية% التكرار ةنوع المَزرع
 43.3 65 جوري
 2.7 4 كريزنثيم

 2.7 4 جوري، ليميوم، كريزنثيم، جبسوفيلب
 6.7 10 جوري، جبسوفيلب

 8.7 13 مونستيرا
 4.7 7 جوري، جربيرا

 3.3 5 جوري، جربيرا، كريزنثيم
 13.3 20 ، كريزنثيمجوري

 10.0 15 جوري، جربيرا، قرنفل
 4.7 7 لوزياناجوري، كريزنثيم، منثور، 

 100.0 150 المجموع
 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 

 
نلبحظ أن أزىار الجوري ىي الأكثر انتشاراً والأكثر تفضيلًب مقارنة بالأنواع الأخرى حيث بمغت نسبة المزارع 

% من إجمالي العينة بالإضافة لتداخميا مع جميع الأنواع الأخرى في المزارع التي  (43.3) نحوالمتخصصة بزراعتيا 
( حيث أن زمن 2019تزرع أكثر من نوع. وىذا الانتشار الكبير لزراعة الورد الجوري نتيجة لما ذكره )عميو وآخرون، 

وىذا يدل عمى جدوى  1.81قتصادية سنة، ومؤشر الكفاءة الا 2.8استعادة رأس المال بالنسبة لزراعة الورد الجوري ىو 
 المشروع.

 توزع أفراد العينة المدروسة حسب طريقة تسويق منتجاتيم: - 3
. المنتج: وىو المتخصص الذي أمضى عدة سنوات في 1 المسالك والقنوات التسويقية لنباتات الزينة وأزىار القطف:

. مدير المبيعات )الوسيط المحمي(: والذي يعمل كمدير مبيعات الأزىار بالتعاون 2تعمم إنتاج الأزىار ونباتات الزينة. 
مع المنتج ليحدد أيّ الأزىار التي ليا طمب أكثر من غيرىا حسب اختلبف أذواق المستيمكين من حين لآخر، كما أنو 

. بائعوا 3ل محلبت التجزئة. مسؤول عن بيع ىذه المنتجات الزىرية لممشترين المتوقعين وغالباً ما يتم ىذا من خلب
الأزىار بالتجزئة )مراكز التوزيع(: يقوم بائعوا الأزىار بالتجزئة بشراء الأزىار من العديد من المزارعين في كل أماكن 

المصدر )الوسيط الخارجي(: وىو يعمل كمصدر للؤزىار  .4الإنتاج، ثم يقومون ببيعيا إلى المستيمكين المحميين. 
. مكاتب التصدير التعاوني: تقوم ىذه 5بالتعاون مع المنتج ليحدد أيّ الأزىار التي ليا طمب خارجي أكثر من غيرىا. 

عدادىا لمتصدير، و  من ثم تقوم المكاتب بميمة تجميع إنتاج المنتجين المحميين من الأزىار ونباتات الزينة بعد تجييزىا وا 
. البورصة اليولندية: وفييا يجتمع كل المصدرين والمستوردين للؤزىار ونباتات الزينة 6بشحنيا إلى الأسواق الدولية. 

لى الأسواق الأوروبية لإتمام صفقات بيع وشراء ىذه المنتجات. )عناني،  (.2007من وا 
 (1، كما ىو موضح بالشكل )دروسةمزارعي العينة المتباينت المسالك التسويقية لأزىار القطف لدى 
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 لعينة حسب طريقة التسويق.ا توزع أفراد(. 1الشكل )

 
شغمت نسبة المزارعين الذين يعتمدون عمى تجار الجممة في تسويق منتجاتيم النسبة الأكبر في العينة المدروسة 

 -أزىار الصباح -أزىار البيك -)أزىار شيرزاد ، مع العمم أن محلبت الجممة في محافظة اللبذقية ىي% (79.3)
، والمزارعون الذين يعتمدون عمى التجار الوسطاء في تسويق إنتاجيم بمغت نسبتيم أزىار فيكوس( -الوردة البيضاء

%، والنسبة الأخيرة تمثل المزارعين الذين يقومون بتسويق إنتاجيم بأنفسيم إلى  (5.3%، أما تجار التجزئة ) (15.3)
 يممكونيا.محلبت التجزئة التي 

 توزع العينة المدروسة حسب نمط الزراعة: - 4
تباين نمط الحيازة الزراعية لدى المزارعين بين زراعات محمية وزراعات مشتركة )محمية ومكشوفة(، كما ىو موضح 

 (.2بالشكل )

79.3 

15.3 
5.3 

 النسبة المئوية للمسالك التسويقية

 تاجر جملة← مزارع 

 تاجر جملة← وسيط ← مزارع 

 تاجر تجزئة← مزارع 
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 لـعينة حـسـب نـمط الزراعة.توزع ا(. 2الشكل )

أزىار القطف يتم ضمن البيوت المحمية فقط، والتي شغمت النسبة الأكبر في من خلبل الزيارات الميدانية تبين أن إنتاج 
% فإنيا تتضمن  (2..3%، أما المزارع المشتركة )المحمية والمكشوفة( والتي شغمت النسبة ) (78.7العينة المدروسة )

مية، في حين نلبحظ زراعات متنوعة )أشجار مثمرة، وخضار( في المساحات المكشوفة، وأزىار قطف في البيوت المح
 غياب مزارع الزراعات المكشوفة عن العينة المدروسة كونيا لا تصمح لزراعة أزىار القطف التجارية.

 توزع العينة المدروسة حسب مصادر المعمومات الزراعية: - 5
 (.3بالشكل )تباينت المصادر التي يعتمد عمييا المزارعين في الحصول عمى معموماتيم التسويقية، كما ىو موضح 

 
 حسب مصادر المعمومات الزراعية. توزع العينة(. 3الـشكل )
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جميع من %،  (45.3مت نسبة المزارعين المعتمدين عمى خبرتيم الذاتية النسبة الأكبر في العينة المدروسة )كش
%، بينما  (23نسبة ) المصادر )الإرشاد، مراكز البيع، المجلبت والإنترنت، الأقارب والجيران، الخبرة الذاتية( شغمت

دور الإرشاد في دعم ىذه الزراعة  ضعفوىذا يدل عمى %  (2.7كانت النسبة الأقل للئرشاد الزراعي وىي )
 وتطويرىا، وتوزعت باقي المصادر، كما ىو موضح بالشكل أعلبه.

 التحميل الوصفي لكميات الإنتاج من أزىار القطف حسب الأنواع: - 6
 (.3الإنتاج من أزىار القطف في المزارع المدروسة، كما ىو مبين بالجدول )تم حساب متوسط كمية 

 .(. التحميل الوصفي لكميات الإنتاج من أزىار القطف في المزارع المدروسة3الجدول )

نوع الأزىار في 
 كل مزرعة

عدد 
 المزارع

لممزرعة  متوسط كمية الإنتاج
 )عرق، زىرة، ربطة( الواحدة

 /1000ـ ل/الواحدات با

 أعمى قيمة
 /الواحدات

 /1000ـ لبا 

 أدنى قيمة
 /الواحدات

 /1000ـ لبا 

 الانحراف المعياري
 /الواحدات 

 /1000ـ لبا
 165.122 45 700 214.923 65 جوري
 10 20 40 25 4 كريزنثيم

جوري، ليميوم، 
كريزنثيم، 
 جبسوفيلب

4 227 300 250 50 

 133.755 155 412 281.8 10 جوري، جبسوفيلب
 4 25 35 30 13 مونستيرا

 3 220 250 240 7 جوري، جربيرا
جوري، جربيرا، 

 50 460 550 500 5 كريزنثيم

 184.125 68.75 600 484.938 20 جوري، كريزنثيم
جوري، جربيرا، 

 125.868 175 479 235.8 15 قرنفل

جوري، كريزنثيم، 
 301.872 154 718.75 476.714 7 منثور، لوزيانا

 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 
، بانحراف معياري زىرة/ عرق ألف 476.714مَزارع )جوري، كريزنثيم، منثور، لوزيانا(  بمغ متوسط كمية الإنتاج من

. مع آلاف 10، بانحراف معياري عرق ألف 25 مَزارع الكريزنثيمألف، بينما بمغ متوسط كمية الإنتاج من  301.872
العمم تقُاس كمية الإنتاج في أزىار )الجوري، الجربيرا، القرنفل، الميميوم، والموزيانا( بالزىرة، في حين تقُاس كمية الإنتاج 

 .في أزىار )الكريزنثيم، والمنثور، والجبسوفيلب( بالعرق، وتقُاس المونستيرا بالربطة
 الوصفي لقيمة الإنتاج من أزىار القطف حسب الأنواع:التحميل  - 7

 .(4تم حساب متوسط قيمة الإنتاج من أزىار القطف في المزارع المدروسة، كما ىو مبين بالجدول )
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 (. التحميل الوصفي لكميات الإنتاج من أزىار القطف في المزارع المدروسة.4الجدول )

عدد  نوع المَزارِع
 المَزارع

 الإنتاجمتوسط قيمة 
 /الواحدات 

 مميون ل.س/ـ لبا

 أعمى قيمة
 /الواحدات 

 ل.س/ ـ مميونلبا

 أدنى قيمة
 /الواحدات 

 مميون ل.س/ـ لبا

 الانحراف المعياري
 /الواحدات

 /ل.س ـ مميونلبا 
 25.169974 3 91 29.026923 65 مَزارع جوري
 3.366502 3 10 5 4 مَزارع كريزنثيم
كريزنثيم، مَزارع )جوري، ليميوم، 
 1.5 44 48 46.1 4 جبسوفيلب(

 34.301934 24.4 109 56.06 10 مَزارع )جوري، جبسوفيلب(
 0.5 1.2 3 1.5 13 مَزارع مونستيرا

 2 35 4 36 7 مَزارع )جوري، جربيرا(
 1.2 33 36 34.5 5 مَزارع )جوري، جربيرا، كريزنثيم(

 11.800025 10.125 60 54.73125 20 مَزارع )جوري، كريزنثيم(
 66.349804 16 176.25 48.05 15 مَزارع )جوري، جربيرا، قرنفل(

مَزارع )جوري، كريزنثيم، منثور، 
 27.9288 16.75 69 46.607143 7 لوزيانا(

 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 
 مميون 54.73125مميون ل.س، تمييا مَزارع )جوري، كريزنثيم(  56.06)جوري، جبسوفيلب( مَزارع  بمغ متوسط قيمة الإنتاج من

مميون  1.5في حين بمغ متوسط قيمة الإنتاج من مَزارع المونستيرا  ل.س، مميون 48.05)جوري، جربيرا، قرنفل( ل.س، ثم مَزارع 
 ل.س.

 التحميل الوصفي لمتكاليف الخاصة بأزىار القطف. - 8
 (. التحميل الوصفي لمتكاليف الخاصة بأزىار القطف5الجدول )

 الانحراف المعياري
ـل/الواحدات با  
/1000 

 أدنى قيمة
ـل/الواحدات با  
/1000 

 أعمى قيمة
ـل/الواحدات با  
/1000 

 المتوسط الحسابي
ـل/الواحدات با  
/1000 

 البيان

 عدد العمال اللبزمين لمقطف 0.002 0.004 0.001 0.0008
القطف عدد أيام 0.0609 0.09 0.02 0.019  

أجرة القطف إجمالي 0.717847 2160 56 612.332  
لمعام الواحد عدد ساعات القطف 0.007 0.008 0.005 0.001  

 تكاليف العمالة في الفرز والتدريج 1098.301 7338.8 33.4 1899.037
 تكاليف التعبئة 713.732 10452.5 15 1659.062
 تكاليف النقل 1245.424 5500 83.125 1260.071
 تكاليف الرسوم والمصاريف 4108.007 16799.488 31.205 3556.36
 التكاليف التسويقية 7268.087 22752.031 251.4 5929.299

 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 
 .5929299ل.س، بانحراف معياري قدره  7268087بمغ المتوسط الحسابي لمتكاليف التسويقية 
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تطبيق مقياس ليكرت الثنائي لمعرفة أىم المشاكل الإنتاجية والتسويقية التي يواجييا مزارعو  - 9
 أزىار القطف.

)نعم( والرقم  ( لإجابات أفراد العينة1بإعطاء الرقم ) تم تحميل إجابات أفراد العينة حول أىم المشاكل التي يواجيونيا
 1.5( لإجابات أفراد العينة )لا(، وحساب المتوسط الحسابي لمجموع الإجابات بحيث إذا كان المتوسط الناتج <2)

 (.5) كما ىو موضح بالجدول فالمزارع يعاني من مشاكل،
 (. نتائج تحميل إجابات أفراد العينة حول المشاكل الإنتاجية والتسويقية التي يواجيونيا.6الجدول )

 التقييم المتوسط الحسابي للئجابات طبيعة المشكمة
 لا يعاني 1.44 عدم توفر مستمزمات الإنتاج

 يعاني 1.88 أسعار مستمزمات
 لا يعاني 1.66 منافسة المحاصيل
 يعاني 1.60 موسمية الإنتاج
 لا يعاني 1.12 تحكم السماسرة

 لا يعاني 1.42 عدم وجود وسائل نقل
 يعاني 1.84 ارتفاع تكاليف النقل
 يعاني 1.77 سرعة تمف الأزىار

 يعاني 1.60 عدم توفر أماكن تخزين
 لا يعاني 1.44 عدم توفر تجييزات لمتدريج والتعبئة

 لا يعاني 1.36 ارتفاع تكاليف العبوات
 لا يعاني 1.49 عمولة التسويقارتفاع 

 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 
نلبحظ من الجدول السابق أن القسم الأكبر من أفراد العينة يواجو مشكلبت في أسعار مستمزمات الإنتاج، موسمية 

تمف الأزىار، بالإضافة إلى عدم توفر أماكن تخزين مبردة للؤزىار كونيا سريعة الإنتاج، ارتفاع تكاليف النقل، سرعة 
 التمف. وحسب الزيارات الميدانية كانت مشكمة ارتفاع الأسعار ىي الأبرز باعتبار أن ىذا التزايد غير مستقر.

 اختبار التوزيع الطبيعي لمتغيرات الاستبيان:
ت المدروسة وىو شرط أساسي لإجراء الاختبارات المعممية، كما ىو موضح تم إجراء اختبار التوزيع الطبيعي لمبيانا

 (.7) بالجدول
 
 
 
 
 
 



 سميمان، فاروسي، غانم                                                                دراسة واقع تسويق أزىار القطف في محافظة اللبذقية

 

journal.tishreen.edu.sy                                                 Print ISSN: 2079-3065  , Online ISSN:2663-4260  

283 

 (. نتائج اختبار التوزيع الطبيعي لمتغيرات الاستبيان7الجدول )
Tests of Normality 

 
Kolmogorov-Smirnova Shapiro-Wilk 
Statistic df Sig. Statistic df Sig. 

 000. 145 882. 000. 145 229. كمية الإنتاج
 000. 145 824. 000. 145 169. قيمة الإنتاج
 000. 145 239. 000. 145 540. مكان التسويق
 000. 145 818. 000. 145 247. عدد العمال

 000. 145 854. 000. 145 269. عدد أيام القطف
 000. 145 840. 000. 145 222. إجمالي أجرة القطف
 000. 145 684. 000. 145 346. عدد ساعات القطف
 000. 145 887. 000. 145 206. كمية الأزىار المقطوفة

 000. 145 509. 000. 145 346. تكاليف العمالة في الفرز والتدريج
 000. 145 323. 000. 145 354. تكاليف التعبئة
 000. 145 789. 000. 145 250. تكاليف النقل

 000. 145 877. 000. 145 136. تكاليف الرسوم والمصاريف
 000. 145 901. 000. 145 160. التكاليف التسويقية

 000. 145 306. 000. 145 535. الجنس
 000. 145 797. 000. 145 278. العمر

 000. 145 848. 000. 145 191. المستوى التعميمي
 000. 145 482. 000. 145 494. الحالة الاجتماعية

البلبستيكيمساحة البيت   .277 145 .000 .626 145 .000 
 000. 145 916. 000. 145 211. محور المشاكل الإنتاجية والتسويقية

a. Lilliefors Significance Correction 
 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 

أن البيانات لا تتبع توزيعاً طبيعياً  (,Kolmogorov-SmirnovaShapiro-Wilkتبين نتائج اختباري )
(sig<0.05) لاختبار فرضيات الدراسة. )من الاختبارات اللبم عممية( لذلك نمجأ لاختبار كاي 

 اختبار فرضيات الدراسة:
توجد علبقة ذات دلالة إحصائية بين مصادر المعمومات التسويقية وكمية الإنتاج من  الفرضية الأولى:
 أزىار القطف.

 لاختبار ىذه الفرضية نضع الفرضيتين الفرعيتين التاليتين:
 الفرض الصفري: متغير مصادر المعمومات التسويقية ومتغير كمية الإنتاج متغيران مستقلبن. ..
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 معمومات التسويقية ومتغير كمية الإنتاج متغيران مرتبطان.الفرض البديل: متغير مصادر ال .3
 لاتخاذ القرار الإحصائي نقوم بإجراء اختبار كاي.

 (. نتائج اختبار كاي لمفرضية الأولى8الجدول )
Chi-Square Tests 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 
 573.532a 125 .000 قيمة معامل ارتباط كاي

 000. 125 323.908 النسبة الاحتمالية
 291. 1 1.113 الرابط الخطي
   150 عدد الحالات

a. 148 cells (94.9%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 
.03. 
 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 

أظيرت نتائج اختبار كاي مربع بين المتغيرين وجود علبقة ذات دلالة إحصائية بين مصادر المعمومات التسويقية 
 ( وبالتالي رفض الفرض الصفري وقبول الفرض البديل.sig<0.05وكمية الإنتاج من أزىار القطف )

)جممة، تجزئة( وقيمة  توجد علبقة ذات دلالة إحصائية بين مكان تسويق المنتجات الفرضية الثانية:
 الإنتاج من أزىار القطف.

 لاختبار ىذه الفرضية نضع الفرضيتين الفرعيتين التاليتين:
 الفرض الصفري: متغير مكان التسويق ومتغير قيمة الإنتاج متغيران مستقلبن. ..
 الفرض البديل: متغير مصادر مكان التسويق ومتغير قيمة الإنتاج متغيران مرتبطان. .3

 لاتخاذ القرار الإحصائي نقوم بإجراء اختبار كاي.
 

 (.  نتائج اختبار كاي لمفرضية الثانية9الجدول )
Chi-Square Tests 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 
 150.000a 31 .000 قيمة معامل ارتباط كاي

 001. 31 62.465 النسبة الاحتمالية
 045. 1 4.034 الرابط الخطي

الحالاتعدد   150   
a. 56 cells (87.5%) have expected count less than 5. The minimum expected 

count is .05. 
 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 
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مربع بين المتغيرين وجود علبقة ذات دلالة إحصائية بين مكان التسويق وقيمة الإنتاج من  أظيرت نتائج اختبار كاي
 ( وبالتالي رفض الفرض الصفري وقبول الفرض البديل.sig<0.05أزىار القطف )

توجد علبقة ذات دلالة إحصائية بين مكان تسويق المنتجات )جممة، تجزئة(  الفرضية الثالثة:
 والتكاليف التسويقية.

 لاختبار ىذه الفرضية نضع الفرضيتين الفرعيتين التاليتين:
 الفرض الصفري: متغير مكان التسويق ومتغير التكاليف التسويقية متغيران مستقلبن. ..
 الفرض البديل: متغير مصادر مكان التسويق ومتغير التكاليف التسويقية متغيران مرتبطان. .3

 كاي.لاتخاذ القرار الإحصائي نقوم بإجراء اختبار 
 ( نتائج اختبار كاي لمفرضية الثالثة10الجدول )

Chi-Square Tests 
 Value Df Asymp. Sig. (2-sided) 

 150.000a 38 .000 قيمة معامل ارتباط كاي
 007. 38 62.465 النسبة الاحتمالية
 009. 1 6.846 الرابط الخطي
   150 عدد الحالات

a. 71 cells (91.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 
.05. 
 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 

أظيرت نتائج اختبار كاي مربع بين المتغيرين وجود علبقة ذات دلالة إحصائية بين مكان التسويق والتكاليف التسويقية 
(sig<0.05.وبالتالي رفض الفرض الصفري وقبول الفرض البديل ) 

توجد علبقة ذات دلالة إحصائية بين كمية الإنتاج من أزىار القطف والمشاكل  الفرضية الرابعة:
 الإنتاجية والتسويقية.

 لاختبار ىذه الفرضية نضع الفرضيتين الفرعيتين التاليتين:
 ومتغير المشاكل الإنتاجية والتسويقية متغيران مستقلبن.الفرض الصفري: متغير كمية الإنتاج  ..
 الفرض البديل: متغير كمية الإنتاج ومتغير المشاكل الإنتاجية والتسويقية متغيران مرتبطان. .3

 لاتخاذ القرار الإحصائي نقوم بإجراء اختبار كاي.
 

 ( نتائج اختبار كاي لمفرضية الرابعة11الجدول )
Chi-Square Tests 

 Value df Asymp. Sig. (2-sided) 
 898.790a 200 .000 قيمة معامل ارتباط كاي

 000. 200 429.390 النسبة الاحتمالية
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 172. 1 1.861 الرابط الخطي
   150 عدد الحالات

a. 232 cells (99.1%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 
.01. 
 .spss، باستخدام برنامج 2021المصدر: أُعدَّ الجدول اعتماداً عمى بيانات المسح الميداني، عام 

أظيرت نتائج اختبار كاي مربع بين المتغيرين وجود علبقة ذات دلالة إحصائية بين كمية الإنتاج من أزىار القطف 
 الصفري وقبول الفرض البديل.( وبالتالي رفض الفرض sig<0.05والمشاكل الإنتاجية والتسويقية )

بينت نتائج اختبار فرضيات البحث وجود تأثير معنوي لكل من مصدر المعمومات التسويقية ومكان التسويق بالإضافة 
لوجود المشاكل الإنتاجية والتسويقية عمى الكمية المنتجة من أزىار القطف بالإضافة إلى وجود تأثير لمكان التسويق 

 قية لأزىار القطف.عمى التكاليف التسوي
 

 والتوصياتالاستنتاجات 
 الاستنتاجات:

  نتاج أزىار القطف كمصدر رئيسي لمدخل، وأزىار الجوري ييتم سكان قرية عين شقاق في منطقة جبمة بزراعة وا 
التي تزرع بالإضافة لتداخميا مع جميع الأنواع الأخرى في المزارع ، ىي الأكثر انتشاراً وتفضيلًب مقارنة بالأنواع الأخرى

 أكثر من نوع.
  غياب مَزارع الزراعات المكشوفة عن العينة المدروسة كونيا لا تصمح لزراعة أزىار القطف التجارية، بالإضافة إلى

وأن القسم الأكبر من أفراد العينة ، ملبحظة ضعف دور الإرشاد الزراعي كمصدر من مصادر المعمومات الزراعية
ت الإنتاج، موسمية الإنتاج، ارتفاع تكاليف النقل، سرعة تمف الأزىار، بالإضافة إلى يواجو مشكلبت في أسعار مستمزما

 عدم توفر أماكن تخزين مبردة للؤزىار كونيا سريعة التمف. 
  شغمت نسبة المزارعين الذين يعتمدون عمى محلبت الجممة في تسويق غياب التصدير عن عينة البحث، بينما

)أزىار  ، مع العمم أن محلبت الجممة في محافظة اللبذقية ىي% (79.3عينة المدروسة )منتجاتيم النسبة الأكبر في ال
 أزىار فيكوس(. -الوردة البيضاء -أزىار الصباح -أزىار البيك -شيرزاد

  بالأنواع الأخرى حيث بمغت نسبة المزارع  مقارنةً بالنسبة لممزارعين أزىار الجوري ىي الأكثر انتشاراً والأكثر تفضيلًب
% من إجمالي العينة بالإضافة لتداخميا مع جميع الأنواع الأخرى في المزارع التي  (43.3) نحوالمتخصصة بزراعتيا 

 تزرع أكثر من نوع.
 ( ل.س، بينم56,060,000بمغ متوسط قيمة الإنتاج في المَزارع المختمطة التي تنُتِج جوري، وجبسوفيلب ) ا كان

( ل.س، أما المتوسط الحسابي لمتكاليف التسويقية في العينة 1,500,000متوسط قيمة الإنتاج في مَزارع المونستيرا )
 ( ل.س.7,268,087.05المدروسة فقد بمغ )

  بينت نتائج اختبار فرضيات البحث وجود تأثير معنوي لكل من مصدر المعمومات التسويقية ومكان التسويق
د المشاكل الإنتاجية والتسويقية عمى الكمية المنتجة من أزىار القطف بالإضافة إلى وجود تأثير لمكان بالإضافة لوجو 

 التسويق عمى التكاليف التسويقية لأزىار القطف.
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 :التوصيات
  تسميط الضوء عمى زراعة أزىار القطف وتأمين الدعم الحكومي والحماية من المخاطر الطبيعية والاقتصادية

تأمين مستمزمات الإنتاج بجودة عالية ب أسوةً بمزارعي الخضار في البيوت البلبستيكية، وذلك أزىار القطفلمزارعي 
 وأسعار مناسبة، بالإضافة إلى تقديم تسييلبت وقروض من دون فوائد لتشجيع العاممين في ىذه الزراعة عمى الاستمرار.

 زمة بأزىار القطف، نظراً لما تحققو من أرباح تعود بالنفع عمى تشجيع وزارة الزراعة عمى زيادة الاىتمام والعناية اللب
خزينة الدولة، وعمى المصدِّر والمزارع أيضاً، وذلك بتفعيل دور الإرشاد الزراعي، بإعداد وتأىيل الفنيين المختصين، 

خضاعيم لدورات لكي يتمكنوا من القيام بميمة الإرشاد الفعال، وتوصيل المعمومة الصحيحة في و   قتيا المحدد.وا 
  ،إصدار القوانين والتشريعات اللبزمة لتسييل تصدير أزىار القطف، مع التركيز عمى توفير أسواق تصدير خارجية

 لتصريف وتسييل تسويق منتجات ىذه الزراعة داخمياً وخارجياً، وبذلك تأمين القطع الأجنبي.
  ومطمعة عمى مواصفات السمع العالمية، تتبنى وجود ىيئات تسويقية عامة أو خاصة تممك خبرات، وعلبقات دولية

 ىذه الزراعة وتقوم بتشجيعيا وتمويميا، كالمصارف الزراعية، ىيئة البطالة، أو اتحاد غرف الزراعة.
  تشكيل لجنة فرعية في محافظة اللبذقية لاتحاد منتجي أزىار القطف والمشاتل الذي مقره دمشق والذي يصل عدد

  منتجاً، بغية زيادة استفادة مزارعي المنطقة الساحمية من خدمات ىذا الاتحاد. 3600أعضائو إلى نحو 
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